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|Sammendrag

KLIMAHOLDNINGER

Resultatene fra beerekraftsundersgkelsene i Norge i arene fra 2023 til 2025 viser at det har
blitt feerre som ser pa klimaendringene som var viktigste samfunnsutfordring, samtidig
som konsekvensene av klimaendringene bekymrer omtrent like mye som tidligere. Et klart
flertall mener at klimaendringene er menneskeskapte, men andelen som sier at deres
eget forbruk har betydning for klimaet, gar noe ned. Til tross for at Norge ikke ligger an til &
na klimamalene sine nar denne rapporten skrives, mener kun én av tre at Norge tar for lite
ansvar for & redusere klimapavirkningen — litt feerre enn i 2024. Seks av ti er imidlertid
villige til & redusere sitt eget forbruk for 8 leve mer miljgvennlig.

Innbyggernes skar pa indeksen for klimaholdninger er 3,4 pa en skala fra 1 til 5. Dette er
en liten nedgang fra 2024, da den var 3,5. Klimaskaren er hgyest i Oslo, og den er hgyere
blant kvinner enn blant menn. Den er ogsa litt hgyere blant dem som er under 30 ar. De
med hgyere utdanning har mer positive klimaholdninger enn dem som ikke har hgyere
utdanning, og studenter og skoleelever har mer positive holdninger enn andre.

64 prosent av befolkningen er bekymret for at alt skal bli dyrere pa grunn av grenn
omstilling, og nesten like mange opplever at politikerne ikke tar hensyn til vanlige folks
lommebok (61 prosent). Vi ser at disse meningene seerlig deles avdem som ellers skarer
lavt pa klimaholdninger, som menn og de som ikke har hgyere utdanning. Det er ogsad mer
vanlig at de som opplever & ha darlig rad, er enige i disse pastandene.

TAP AV NATUR

Tre av fire innbyggere mener at Norge bar ta stgrre ansvar for 8 bevare mer av sin natur, og
like mange er bekymret for konsekvensene av tap av artsmangfold og ubergrt natur. Litt
over halvparten ser pa tap av natur som en risiko for sitt hverdagsliv. Innbyggerne ser i
stgrre grad pa tap av natur som en risiko enn hva bedrifter og kommuner gjgr. Nesten to
av ti bedrifter anser tap av natur som enrisiko for sin virksomhet, mens tre av ti kommuner
ser patap av natur som en risiko for naering i kommunen. Knapt fire av ti norske kommuner
ser pa tap av natur som en risiko for innbyggerne sine.

STRATEGI OG MALSETTINGER BLANT BEDRIFTER OG KOMMUNER

Det er avgjgrende for norske bedrifter 8 jobbe med baerekraft, bade for & imgtekomme
internasjonale og nasjonale krav, men ogsa med tanke pa konkurransekraft og
omdgmme. Halvparten av bedriftene vurderer i stor grad arbeid med beerekraft som
strategisk viktig, mens nesten tre av ti gjgr det i varierende grad. Likevel har kun fire av ti
bedrifter konkrete malfor & kutte utslipp, og kun én avfem har et klimaregnskap. De fleste,
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knapt to av tre, har heller ikke endret — eller planlagt endringer —i forretningsmodellen sin
pa grunn av klimaendringer.

Tre av ti bedrifter tror klima- og naturtiltak i stor grad kan styrke markedsposisjonen deres.

Drgyt seks av ti kommuner har konkrete mal for a kutte utslipp, og litt under halvparten
utarbeider klimaregnskap. 36 prosent av kommunene har gjort eller planlegger endringer
i tienestemodellen sin pa grunn av klimaendringer, og tre av ti tror klima- og naturtiltak i
stor grad kan gjgre kommunen mer attraktiv.

Fra 2023 til 2025 ser vi en gkning i andelen bedrifter med klimaregnskap. Store bedrifter,
enten maltiantall ansatte eller omsetning, vektlegger beerekraft i strategi og malsettinger
i stgrre grad enn mindre bedrifter.

BAREKRAFTIG FORBRUK

For & drive beerekraftsarbeidet fremover er det ikke nok at innbyggerne har gode
holdninger, det er ogsa nadvendig at de tar beerekraftige valg i hverdagen. En del av dette
handler om & begrense forbruket. Selv om fa svarer at de i stor grad har gjort endringer i
egen hverdag for & redusere egen klimapavirkning de siste tolv manedene, viser
resultatene at det likevel er mange som har gjort ulike tiltak. Fire av ti har gatt, syklet eller
reiset kollektivt til jobb eller skole. Drgyt seks av ti har redusert hvor mye mat de kaster,
halvparten har handlet brukt og/eller redusert stramforbruket sitt, og nesten like mange
har reparert kleer og utstyr heller enn a kjgpe nytt. Nar vi spar dem om hva som var
hovedmotivasjonen for tiltakene, svarer nesten halvparten (47 prosent) at de farst og
fremst reduserte forbruket av hensyn til egen gkonomi — ikke av hensyn til klima og miljg.
Andelen som fgrst og fremst reduserte forbruket av hensyn til klima og miljg, harimidlertid
gkt fra 33 prosent i 2024 til 39 prosent i 2025. De som gjorde tiltak i hovedsak av hensyn
til klima og miljg, har generelt gjort flere tiltak enn dem som reduserte forbruket av
gkonomiske hensyn.

Fra 2023 til 2025 har andelen bedrifter som i stor grad kjgper inn brukte gjenstander og
resirkulerte ravarer til drift, gkt fra 24 prosent til 29 prosent. Fire av ti bedrifter har i stor
grad gjort tiltak for & redusere matsvinn.

Ogsa kommunene kjgper inn brukte gjenstander eller resirkulerte ravarer til drift i litt
stgrre grad enn de gjorde i 2023.

EIENDOM, ENERGITILTAK OG BAREKRAFT

Nesten tre av fire innbyggere oppgir at stramforbruket er viktig nar de skal kjgpe bolig, og
sju av ti er bekymret for hgyere stremregninger. Det er ogsa en del som planlegger tiltak
for & redusere stremforbruket: En av tre boligeiere i regionen svarer at de sannsynligvis
kommer til & gjennomfgre energitiltak i boligen sin i lapet av de neste tre arene. Dersom
de trengte rad om & gjennomfare tiltak for & redusere stremforbruket i boligen, ville de
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fleste innbyggerne sgkt pa nettet. Relativt mange ville ogsa spurt venner og familie, Enova
eller en handverker.

Drayt én av fire bedrifter vurderer i stor grad beaerekraft ved kjgp eller leie av lokaler.

EKSTREMVAR OG NATURSKADER

De siste arene har mange blitt rammet av ekstremvaer. Svarene i undersgkelsen tyder ikke
pa at dette har hatt seerlig stor innvirkning pa bekymringen innbyggerne har for at de selv
skal rammes. Omtrent én av fire er bekymret for naturskader pa boligen sin, mens litt
under halvparten (45 prosent) ikke er det. Dette er omtrent som i 2024.

De fleste bedriftene er i liten grad bekymret for at naturskader skal pavirke deres daglige
drift. To av ti bedrifter er i stor grad bekymret, mens mer enn seks av ti i liten grad er
bekymret. Det er mest bekymring blant bedrifter innen primeernaeringene.

Det er stor variasjon i hvor godt forberedt bedriftene er pd & handtere gkte
nedbgrsmengder og mer ekstremveer. 37 prosent er i stor grad forberedt, mens 36 prosent
i liten grad er forberedt.

Blant kommunene svarer drgyt én av tre at de i stor grad er bekymret for at naturskader
skal pavirke kommunens daglige drift. Over halvparten av kommunene er i stor grad
forberedt pa & handtere gkte nedbarsmengder og mer ekstremvaer, og nesten alle er
forberedt pa dette i enten stor eller varierende grad.

TILBUD OG ETTERSPQRSEL

Bedriftene opplever at de tilbyr klimavennlige produkter og tjenester i stagrre grad enn
kundene deres etterspor slike produkter og tjenester. Nesten halvparten sier at de i stor
grad tilbyr klimavennlige produkter og tjenester, og andelen har gkt noe de siste arene.
Mer enn halvparten opplever imidlertid at kundene i liten grad etterspgr slike produkter og
tjenester. Denne andelen har veert ganske stabil de siste arene.

Samtidig som mange bedrifter melder om liten ettersparsel etter klimavennlige produkter
og tjenester, er det mange i befolkningen som sier at de foretrekker slike produkter og
tjenester. Drgyt halvparten oppgir at de velger miljgmerkede varer nar dette er mulig — og
nesten like mange velger helst etisk produserte varer / leverandgrer som tilbyr
klimavennlige varer og tjenester (begge 46 prosent). Dette kan veere en oppmuntring for
bedrifter som gnsker a satse pa baerekraft.

Knapt tre av ti som sparer i fond eller andre spareprodukter, synes baerekraft er viktig nar
de skal velge fond og spareprodukter.

Kvinner er generelt mer innkjgpsbevisste enn menn. Bade studenter/skolelever og
alderspensjonister far en hgyere skar for innkjgpsbevissthet enn andre, og aldersmessig
er det de eldste (70 ar eller eldre) som skarer hgyest. Det er ogsa klare forskjeller etter
utdanningsniva, der man er mer innkjgpsbevisst jo hgyere utdanning man har.

| praksis kan det & ta baerekraftige valg innebaere en noe hgyere pris, og 45 prosent av
innbyggerne oppgir at de er villige til & betale mer for produkter og tjenester som er
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beerekraftige. Kostnader kan likevel vaere en hindring for mange, og 43 prosent svarer at
de ikke har rad til & velge varer og tjenester som er baerekraftige.

Mange synes det er vanskelig & finne ut om varer og tjenester er produsert pa en
beaerekraftig mate — men denne andelen har gatt gradvis ned siden 2023. Det samme
gjelder andelen som synes utvalget av beerekraftige varer og tjenester er for darlig.

DRIVERE OG BARRIERER FOR GRGNN OMSTILLING

P& spgrsmalet om hva som er den viktigste driveren for grgnn omstilling, er det
etterspagrsel fra kunder, krav fra myndigheter, leannsomhet/gkonomi og holdninger/
meninger blant de ansatte som flest bedrifter oppgir som den viktigste driveren. Samtidig
er lennsomhet/gkonomi ogsa den viktigste barrieren for grann omstilling av bedriftene.
Blant kommunene ser vi at krav fra myndighetene er den klart viktigste driveren, mens
gkonomien er den klart viktigste barrieren for grann omstilling.

Bedrifter stiller i stgrre grad krav om beaerekraft enn de selv mottar slike krav, slik det ogsa
har veert i tidligere baerekraftsundersgkelser. 36 prosent av bedriftene stiller i stor grad
krav om baerekraft til leverandgrer eller samarbeidspartnere, mens 29 prosent i stor grad
mottar slike krav fra kunder eller samarbeidspartnere. Bedriftene med stgrst omsetning
(over 100 millioner) bade stiller og mottar i starst grad slike krav.

De aller fleste kommunene stiller krav om beerekraft til leverandgrer eller
samarbeidspartnere. 46 prosent gjgr dette i stor eller sveert stor grad, mens entilsvarende
andel gjar det i varierende grad. Kommuner flest bruker ogsa krav i anskaffelser som et
virkemiddel for baerekraftig omstilling.

FREMTIDSUTSIKTER OG KOMPETANSE

Relativt fa arbeidstakere er bekymret for egen kompetanse og arbeidsplass i det granne
skiftet, og fleste bedriftene tror heller ikke at baerekraft vil fore til faerre ansatte i bedriften.

Tre av ti bedrifter anser baerekraft som en finansiell risiko for dem, en andel som har veert
stabil siden 2023.

Bedriftene er jevnt over mer optimistiske enn pessimistiske nar de vurderer hvordan de
tror beerekraft vil pavirke bedriftens vekst og lannsomhet de neste fem arene. De er aller
mest optimistiske nar det gjelder etterspgrselen etter bedriftens varer og tjenester i
fremtiden. Flertallet av bedriftene tror imidlertid ikke at baerekraft vil ha noen seerlig
pavirkning pa bedriften de neste fem arene.

Bygg- og anleggsbransjen er generelt litt mindre optimistisk enn andre bransjer.

Omtrent én av tre kommuner tror beerekraft vil medfgre en gkning i kommunens gkonomi
de neste fem arene, mens nesten like mange tror det vil fgre til en reduksjon i gkonomien.

I gjennomsnitt rapporterer bedriftene i noe starre grad enn kommunene at de har
tilstrekkelig kompetanse om beaerekraft. Andelen som i liten grad opplever kompetansen
sin som tilstrekkelig, er imidlertid litt starre blant bedriftene enn blant kommunene. De
fleste kommunene svarer at kompetansen deres om beerekraft i varierende grad er
tilstrekkelig.
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Drayt fire av ti bedrifter oppgir at de i stor grad er forberedt pa a tilpasse seg nytt regelverk
knyttet til rapportering og offentliggjaring av baerekraftsinformasjon.

Halvparten av bedriftene tror kunstig intelligens (KI) i liten grad vil gke bedriftens
lennsomhet de neste tolv manedene, mens kun to av ti tror Kl vil gke lannsomheten deres
i stor grad. Bedrifter innen tjenesteyting og kommunikasjon har litt starre tro pa at Kl kan
gke lgnnsomheten deres pa kort sikt enn andre bedrifter. Bransjene bygg og anlegg,
jordbruk og skogbruk og transport og lagring, har minst tro pa dette.

En av fire kommuner tror i stor grad at kunstig intelligens vil ha en positiv effekt pa
kommunegkonomien, og omtrent like mange tror Kl i liten grad vil ha en slik effekt. Nesten
fire av ti tror Kl vil pavirke kommunens gkonomi positivt i varierende grad, og drgyt én av ti
svarer «vet ikke».

ARBEIDSLIV OG MANGFOLD

Hva arbeidstakere velger a vektlegge i valg av arbeidsgivere kan ha stor pavirkning pa
bedriftene og pa utviklingen av arbeidslivet. Arets baerekraftsundersokelse viser at noks4
fa vektlegger beerekraft i valg av arbeidsgiver. Merk at disse spgrsmalene kun er stilt til de
som er yrkesaktive, eller som er studenter/skoleelever.

Droyt to av ti (23 prosent) svarer at de vektlegger baerekraft og samfunnsansvar i valg av
arbeidsgiver, mens fire av ti svarer at de ikke gjgr det. Litt faerre enn i 2024 vektlegger
beaerekraft og samfunnsansvar nar de skal velge jobb. De som bor i Oslo, og i kommuner
med minst 100.000 innbyggere, legger mest vekt pa dette.

Nesten fire av ti (36 prosent) svarer at de gnsker & fa flere kollegaer som er ulik seg selv pa
arbeidsplassen sin, mens knapt to av ti svarer at de ikke gnsker det. Ogsa andelen som
gnsker a fa flere kollegaer som er ulik seg selv, er noe lavere enn den var i 2024.

Til sammen svarer én av fem at de har opplevd diskriminering (enten selv eller at andre
har blitt diskriminert) pa arbeidsplassen eller studiestedet, pa grunn av kjgnn, alder,
etnisitet, etc. Det er litt vanligere & ha opplevd dette i Oslo enn i resten av landet.

Over halvparten av bedriftene har konkrete mal for likestilling, inkludering og mangfold.
Andelen som har slike mal, gker i takt med stgrrelsen pa bedriften.

BAREKRAFTSINDEKSEN FOR BEDRIFTER

Pa bakgrunn av svarene som bedriftene har gitt i undersgkelsen, har vi utarbeidet en
beerekraftsindeks som maler bedriftenes fokus pa baerekraft. Norske bedrifter far i
giennomsnitt en beerekraftsskar pa 43,1 av 100 mulige poeng. Dette er en gkning fra 40,6
i 2024. Industribedriftene oppnar den hgyeste baerekraftsskaren, etterfulgt av
varehandelen. Beerekraftsskaren er lavest for bedriftene innen bygg og anlegg og
tjenesteyting og kommunikasjon.

Det er sammenheng mellom bedriftenes starrelse og beerekraftsskaren de oppnar. Jo
flere ansatte det er i bedriften, desto hayere beerekraftsskar har de i gjennomsnitt. Vi ser
ogsa denne sammenhengen for omsetning, der bedriftene med hgyest omsetning har de
hgyeste indeksskarene.
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|Om undersgkelsen

Norge har forpliktet seg til FNs baerekraftsmal, som har stor innvirkning pa norsk politikk
og samfunnslivi kommuner, lokalsamfunn og nasjonalt. Bedrifter og kommuner har en
viktig rolle & spille i det felles arbeidet med & nd FNs baerekraftsmal. Nye lover og
reguleringer gjor det ngdvendig med endringer i den daglige virksomheten, og flere
opplever at rammebetingelsene endrer seg som fglge av klimaendringene.
Omstillingsevnen til bade befolkningen, bedrifter og kommuner, er avgjgrende for
hvordan arbeidet med baerekraft blir fremover.

I denne rapporten har vi undersgkt hvordan bedrifter og kommuner jobber med baerekraft
idag, og hvordan de tror arbeidet vil bli de neste arene. Vibelyser flere ulike temaer knyttet
til baerekraftig utvikling og hvilke muligheter og utfordringer dette gir. Vi har undersgkt
hvordan bedriftene stiller seg til ulike utfordringer knyttet til natur og klima, hvilke drivere
og barrierer som finnes for greann omstilling, og vi har gjort analyserer av prioriteringer og
viktigheten av forskjellige tiltak.

| tillegg til bedrifter og kommuner har vi ogsa kartlagt holdninger og forbruksmgnstre i
befolkningen. Vi har undersgkt befolkningens holdninger til baerekraft, handlinger knyttet
til forbruk og forbruksreduserende atferd, barrierer for beerekraftige valg, og til sist, pa
forholdet mellom beerekraft og arbeidsliv.

Til sammen danner de tre malgruppene et godt bilde pa arbeidet med baerekraft i Norge.

Vi sammenligner resultatene med tilsvarende undersgkelser som ble gjennomfgrt i 2023
og 2024. Et viktig fokus i rapporten er forskjeller mellom undergrupper, for eksempel
forskjeller mellom store og sma bedrifter, eller mellom menn og kvinner. Nar det henvises
til nasjonale tall, spesifiserer vi dette i teksten.

| rapporten vises det til svarfordelinger i prosent, samt gjennomsnitt der dette er relevant.

e Hver prosentandel er avrundet til neermeste hele tall i figuren, men i utregningen av
sammenslatte andeler brukes tallet med alle desimaler. For eksempel: Hvis 4,4 prosent er
helt enige og 5,4 prosent er litt enige i en pastand, vises dette som henholdsvis 4 prosent og 5
prosent i figurene. Hvis andelene som er enige legges sammen, farvi 9,8 prosent, som rundes
opp til 10 prosent (og ikke 9 prosent, som man far ved 8 summere tallene i figuren).
Resultatene uten avrunding er tilgjengelig i vedlegget til rapporten.

e Der svarene er gitt pa en fempunktsskala, har vi ogsa oppgitt resultatene som gjennomsnitt
pa en skala fra 1 til 5. Figurteksten vil da angi hva verdiene 1 og 5 tilsvarer pa den opprinnelige
skalaen. De som har svart «vet ikke», «ikke relevant» eller lignende, regnes ikke med i
gjennomsnittet.

Rapporten og undersgkelsen er utarbeidet av Sentio Research for SpareBank 1.
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|Klimaholdninger

FNs klimapanel har konkludert med at det meste av klimaendringene er
menneskeskapte. Baerekraftsundersgkelsen i 2025 viser at 64 prosent av
befolkningen i Norge stogtter denne konklusjonen, men bare halvparten
mener klimaendringene er den stgrste utfordringen i samfunnet i dag.

21 prosent er litt eller helt enige i at klimaendringene i liten grad er skapt av mennesker,
noe som er en ganske lik andel som i 2023 og 2024. De fleste, 64 prosent, er derimot
uenige i denne pastanden. Funnene i denne undersgkelsen stgtter opp om funn som er
gjort i tidligere undersgkelser om hva nordmenn tror er arsaken til klimaendringer.
Valgundersgkelsene i 2009, 2013, 2017 og 2021 viser at andelen som er helt eller noksa
enige i at klimaendringene i hovedsak er menneskeskapte, har veert i overkant av 70
prosent, med unntak avi2017, daandelen var pa 67 prosent. En undersgkelse som Peritia
gjennomfgrte i 2022, viser at seks av ti nordmenn tror klimaendringer i hovedsak er
menneskeskapte, mens én av fire tror dette ikke stemmer. Samme undersgkelse viser
ogsa at nordmenn generelt er mindre enige i at klimaendringene er menneskeskapte,
sammenlignet med innbyggere i andre europeiske land. Bade beerekraftsundersgkelsen,
valgundersgkelsen og undersgkelsen til Peritia viser likevel at flesteparten av nordmenn
statter konklusjonen til FNs klimapanel.

Figur 1: Holdninger til klimaendringer og forbruk. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Selv om flertallet mener at klimaendringene er menneskeskapte, er det ogsa mange som
tror at deres eget forbruk spiller liten rolle. Tre av ti er enige i pastanden om at deres eget
forbruk ikke har betydning for klimaendringene, og bare halvparten er uenige. Fra 2023 til
2025 servien liten gkning i andelen som ikke tror at deres eget forbruk har betydning, eller
som verken er enige eller uenige i pastanden — mens andelen som er uenige, gar noe ned.
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https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg1/resources/climate-change-in-data/
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https://www.kcl.ac.uk/policy-institute/assets/peritia-climate-change%E2%80%8B.pdf

Samlet sett ser vi altsa en utvikling der feerre mener at de selv kan spille en betydelig rolle,
samtidig som omtrent like mange erkjenner at klimaendringene er menneskeskapte.

Tall fra SSB viser at nordmenns konsum er det nest hgyeste i Europa. Tidligere har
beregninger fra OECD ogsa vist at Norge har det tredje hgyeste materielle forbruket av
OECD-landene. Til tross for dette indikerer vare funn at mange ikke helt ser
sammenhengen mellom eget forbruk og klimaendringene i verden.

Blantdem som bori Oslo er det mindre statte til pAstandene om at klimaendringene i liten
grad er skapt av mennesker og at ens eget forbruk ikke har betydning for klimaendringene,
sammenlignet med andre landsdeler. Det samme ser vi blant dem som bor i de stgrste
kommunene (Oslo inkludert), med 100.000 eller flere innbyggere, sammenlignet med
dem som bor i mindre kommuner.

Det er litt starre enighet i pastandene om at klimaendringene i liten grad er
menneskeskapte og at ens eget forbruk ikke har betydning for klimaendringene i Nord-
Norge enn i de andre landsdelene. | de minste kommunene i Norge, med faerre enn 5.000
innbyggere, finner vi stgrst andel som tviler pa at klimaendringene er menneskeskapte
eller at deres eget forbruk har betydning.

Det er langt mer vanlig at menn tviler pd om klimaendringene er menneskeskapte enn det
er blant kvinner, og det er ogsa mer vanlig at menn mener deres eget forbruk ikke har
betydning. Andelen menn som mener deres eget forbruk ikke har betydning, er omtrent
like stor som andelen som er uenig i pastanden. Vi finner ogsa en forskjell mellom
aldersgruppene, der det er noe mer vanlig at de som er 40 ar eller eldre tror
klimaendringene i liten grad er skapt av mennesker. Blant kvinner ser vi at de som er 40 ar
eller eldre, i stgrre grad enn yngre kvinner mener at deres eget forbruk ikke er viktig.

Vifinner betydelige forskjeller mellom personer med og uten hgyere utdanning. Deter en
gradvis sammenheng mellom utdanningsnivd og synet pad om klimaendringene er
menneskeskapte, der de uten hgyere utdanning har minst tro pa at klimaendringene er
menneskeskapte, og de med hayest utdanningsniva (fem ar hgyere utdanning eller mer)
tror dette i stgrst grad. Vi ser ogsa at det er vanligere at de uten hgyere utdanning tror at
deres eget forbruk ikke er viktig. Studenter og skoleelever tror i starre grad enn andre at
klimaendringene er menneskeskapte — og at deres eget forbruk er av betydning.

De som opplever at det er vanskelig & klare seg pa sin navaerende inntekt, det vil si at de
opplever & ha darlig gkonomi, er noe mer enige i at klimaendringene i liten grad er
menneskeskapte, og tror i mindre grad at deres eget forbruk har betydning, sammenlignet
med dem som har bedre rad.
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Faerre enn tidligere mener klimaendringer er den
starste samfunnsutfordringen

I Norge mener 49 prosent at klimaendringer er den stgrste utfordringen i samfunnet i dag.
Dette er en vesentlig lavere andel enn i de tidligere baerekraftsundersgkelsene, ned fra 66
prosenti 2023 og 56 prosenti 2024.

Figur 2: Bekymring for klimaendringer. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Selv om andelen som mener at klimaendringene er den stgrste utfordringen i samfunnet
i dag er vesentlig mindre enn i 2023 og 2024, er en stor andel fremdeles bekymret for
konsekvensene av klimaendringene. Sju av ti sier at de er bekymret for konsekvensene
av klimaendringene, en andel som har veert relativ stabil siden 2023.

Det kan fremstd som motstridende at like mange er bekymret for klimaendringene,
samtidig som vi ser en nedgang i andelen som mener det er den stgrste
samfunnsutfordringen. En mulig forklaring kan veere at det er flere samfunnsproblemer
enn tidligere som «konkurrerer» om oppmerksomheten. De siste arene har verden endret
seg markant, og andre temaer enn klimaendringer tar mye plass i nyhetsbildet. Mot
slutten av 2023 eskalerte konflikten i Midtgsten kraftig, og krigshandlingene har skapt mye
engasjement internasjonalt, ogsa i Norge, med stort fokus i media. | tillegg pagar
fremdeles krigen mellom Ukraina og Russland med full kraft, og Norge har veert vitne til at
Russland invaderte ett av sine naboland. Videre har ogsa den politiske situasjonen i USA
endret seg etter at Trump ble gjenvalgt som presidenti 2024, og vi ser allerede store utslag
pa den skonomiske politikken med mye usikkerhet som ogsa nar forbrukerne. Dette har
fart til internasjonal uro og bekymring for gkonomiske nedgangstider, blant annet pa
grunn av innfgringen av nye tollsatser. De siste arene har ogsa veert preget av gkte
kostnader for husholdninger, blant annet ved gkte priser pa dagligvarer og vedvarende hgy

styringsrente.

Viser at de som sier at det er vanskelig & klare seg pa sin ndveerende inntekt, i mindre grad
opplever klimaendringene som den stgrste samfunnsutfordringen, sammenlignet med
dem som opplever a ha bedre gkonomi. De som har darligst rad, er ogsa mindre bekymret
for konsekvensene av klimaendringene enn andre.
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Oslo-innbyggerne opplever i stagrre grad enn andre at klimaendringer er den starste
utfordringen i samfunnet i dag, og de er mer bekymret for konsekvensene av
klimaendringene. Vi ser ogsa at de som bor i de stgrste kommunene, i stgrre grad er
bekymret for konsekvensene av klimaendringer enn andre. De som bor i de minste
kommunene, er minst bekymret, og opplever i mindre grad klimaendringer som den
stgrste samfunnsutfordringen.

Andelen som mener klimaendringer er den stgrste utfordringen i samfunnet, er stgrre
blant kvinner enn blant menn. Kvinner er ogsd mer bekymret for klimaendringene.
Andelen som opplever klimaendringer som den stgrste samfunnsutfordringen, er stagrst
blant dem som er 50 ar og eldre, og det er de som er 60 ar og eldre som i starst grad
opplever dette som den stagrste samfunnsutfordringen. Bekymringen for klimaendringene
er starst blant kvinner som er under 40 ar.

Videre ser vi forskjeller mellom grupper med ulikt utdanningsnivad. Jo hgyere
utdanningsniva, desto stgrre er andelen som ser pa klimaendringene som den stgrste
utfordringen i samfunnet. Bekymringen for konsekvensene av klimaendringene er ogsa
starre jo hgyere utdanning respondentene har.
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Faerre mener at Norge tar for lite ansvar for a
redusere klimapavirkning

Gjennom Parisavtalen er alle land forpliktet tiL & melde inn nye eller oppdaterte
utslippsmal hvert femte ar. Norge har et mal om & redusere utslippet av klimagasser med
mellom 50 og 55 prosent innen 2030, sammenlignet med 1990-niva. Per 2024 har Norge
en nedgang pa 9 prosent. Norge ligger ogsa langt etter land som Danmark, Sverige,
Finland, Tyskland og Storbritannia, som har kuttet utslippene sine med mellom 35 og 49

prosent.

Til tross for at Norge er et stykke unna malet om a kutte utslippene med mellom 50 og 55
prosent innen fem ar, viser resultatene fra arets undersgkelse en nedgang i andelen som
mener at Norge tar for lite ansvar for & redusere klimapavirkning. 34 prosent mener Norge
tar for lite ansvar for & redusere klimapavirkning, en nedgang fra 42 prosent i 2024.
Samtidig gker andelen som er uenige i dette fra 36 prosent i 2024 til 42 prosent i 2025.
Dette innebeerer at andelen som er enige na er mindre enn andelen som er uenige i at
Norge tar for lite ansvar, der deti 2024 var motsatt.

Figur 3: Norges ansvar for & redusere klimapavirkning. Prosent og gijennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Igjen er det Oslo og de storste kommunene som skiller seg ut fra resten av landet, der
stgrst andeler enige i pastanden om at Norge tar for lite ansvar for & redusere
klimapavirkningen. | Nord-Norge er befolkningen i litt mindre grad enige.

Det er en klart sterkere oppfatning blant kvinner enn blant menn om at Norge tar for lite
ansvar for a8 redusere klimapavirkning. Vi finner ogsa en forskjell mellom ulike
aldersgrupper, der det er saerlig de under 30 ar som mener at Norge tar for lite ansvar,
mens de i 50- og 60-arene er minst enige i dette. Igjen er det kvinner under 40 ar som er
mest enige.

Som tidligere finner vi ogsa her en gradvis sammenheng mellom utdanningsniva og
hvorvidt man mener at Norge tar for lite ansvar, der de uten hgyere utdanning er minst
enige, og de med lengst utdanning er mest enige. Videre ser vi at studenter og skoleelever
i stgrre grad enn andre mener at Norge tar for lite ansvar. De som opplever 8 ha darlig rad,
er mindre enige i at Norge tar for lite ansvar enn dem som har bedre rad.
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Sammensatt mal pa klimaholdninger

Basert pa gjennomsnittet av svarene pa sparsmalene i figurene over (figur 1, 2 og 3), har
vi konstruert et samlemal for klimaholdninger. Dette samlemalet varierer fra 1 til 5, der 1
representerer de som er minst bevisste og 5 representerer de som er mest bevisste om
klimaendringene.

Resultatet for 2025 er en skar pa 3,4 pa skalaen fra 1 til 5, som er en litt lavere skar enn i

2024.

Tabell 1: Sammensatt mal pa klimaholdninger

Ar 2024 3,5
2025 3,4
Nord-Norge 3,3
Midt-Norge 3,4
Landsdel Vestlandet inkl. Agder 3,3
@stlandet 3,3
Oslo 3,6
Under 5.000 3,0
5.000-9.999 3,3
Kommune- 10.000-19.999 3,2
storrelse 20.000-49.999 33
50.000-99.999 34
100.000 eller flere 3,6
Kjgnn Menn 3,1
Kvinner 3,6
18-29 ar 3,5
30-39 ar 3,4
40-49 ar 3,4
Aldersgruppe 65 A 32
60-69 ar 3,4
70 ar og eldre 3,4
Menn 18-39 ar 3,1
Menn 40-59 ar 3,1
Kjgnn og Menn 60 ar og eldre 3,2
aldersgruppe Kvinner 18-39 ar 3,7
Kvinner 40-59 ar 3,5
Kvinner 60 ar og eldre 3,6
Grunnskole/vgs./fagskole | 3,2
Utdanning Universitet/hggskole kort | 3,4
Universitet/hggskole lang| 3,7
Vanskelig a klare seg 3,2
Subjektivt
inntektsniva rer s 33
Har det bra 3,5

e Som vi har sett pa flere av spgrsmalene hittil, skiller Oslo seg ut ved at innbyggerne
derigjennomsnitt er mer klimabevisste i sine holdninger enn hva resten av landet er.
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De som bor i de stgrste kommunene, har de mest klimabevisste holdningene.
Innbyggerne i de minste kommunene, med feerre enn 5.000 innbyggere, har derimot
mindre klimabevisste holdninger enn gjennomsnittet.

Kvinner har generelt mer klimabevisste holdninger enn menn.

De under 30 ar har de mest klimabevisste holdningene, mens det er minst
klimabevissthet blant dem som er i 50-arene.

Om vi ser kjgnn og alder i sammenheng, finner vi at kvinner har mer klimabevisste
holdninger uavhengig av aldersgruppe. Kvinner under 40 ar er mest klimabevisste.
Menn over 60 er litt mer klimabevisste enn yngre menn.

Vi ser ogsa en tydelig forskjell etter utdanningsniva, der de som ikke har hgyere
utdanning, er minst klimabevisste, mens de med lengst utdanning er mest
klimabevisste.

Studenter og skoleelever skarer hgyere enn andre grupper pa indeksen for
klimaholdninger.

Til slutt finner vi noe lavere skar nar det gjelder klimabevisste holdninger blant dem
som opplever & ha darlig rdd, sammenlignet med dem som har bedre rad.
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Seks av ti er villige til a redusere eget forbruk for a
leve mer miljgvennlig

Tidligere i rapporten har vi sett at feerre enn halvparten er uenige i at deres eget forbruk
ikke har betydning for klimaendringene. P& spgrsmal om de er villige til & redusere eget
forbruk for & leve mer miljgvennlig, sier totalt seks av ti seg enige i dette. Dette er en liten
nedgang fra de tidligere undersokelsene, og det er farst og fremst andelen som svarer at
de er helt enige som har gatt ned.

Figur 4: Vilje til & redusere eget forbruk. Prosent og gjennomshnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Vi ser en sammenheng mellom hva respondentene svarer om konsekvensene av eget
forbruk for klimaendringene og viljen til & redusere eget forbruk. Omtrent atte av ti som
mener at deres forbruk har betydning for klimaendringene, svarer ogsa at de er villige til &
redusere eget forbruk for & leve mer miljgvennlig. Vi ser ogsa at de som mener at Norge
tar for lite ansvar for & redusere klimapavirkning, er mer villige til & redusere sitt eget
forbruk enn de som er uenige i at Norge tar for lite ansvar. Avde som er enige i at Norge tar
for lite ansvar for & redusere klimapavirkning, er mer enn atte av ti villige til 8 redusere eget
forbruk.

Som vi sa for klimaholdninger, skiller Oslo seg ogsa ut fra resten av landet nar det gjelder
vilje til & redusere eget forbruk for & leve mer miljavennlig, der en stgrre andel i Oslo sier
seg villige til dette. Andelen er ogsa starre i de starste kommunene, og mindre i de minste,
sammenlignet med andre kommuner.

En betydelig starre andel kvinner enn menn sier at de er villige til 8 redusere eget forbruk
for & leve mer miljgvennlig, og denne forskjellen finner vi i alle aldersgrupper.

Vi finner ogsa forskjeller mellom grupper med ulikt utdanningsniva, der de med hgyest
utdanningsniva i starst grad sier seg villige til & redusere eget forbruk, og de som ikke har
hgyere utdanning er minst villige til 8 redusere forbruket sitt. De som opplever & ha darlig
rad, er i mindre grad villige til & redusere forbruket enn dem som opplever & ha bedre rad.
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Personlig gkonomi og grenn omstilling: Mange er
bekymret for prisgkninger

o

Norge er pa etterskudd nar det gjelderregjeringens malsetting om & redusere
klimautslippet med mellom 50 og 55 prosent innen 2030. WWF mener atnorsk
klimapolitikk har veert preget av altfor f& konkrete og malbare tiltak, og at politikken ma
prioritere omstilling av aktiviteter som i dag skaper utslipp. Ved stortingsvalget i 2021 var
miljg og klima det enkelttemaet som var viktig for flest velgere, ifglge undersgkelser
gjennomfgrt av Institutt for Samfunnsforskning, etterfulgt av skatter og avgifter. Norske
velgere har ikke prioritert miljg og klima hgyere siden valget i 1989.

Gjennom klimakur 2030 har Miljadirektoratet gitt anbefalinger til tiltak og virkemidler for &
redusere Norges klimagassutslipp. Mange av tiltakene tilfaller naeringslivet, men ogséa
privatpersoner vil kunne pavirkes direkte deres dersom anbefalingene fra
Miljgdirektoratet fglges. Hva tenker befolkningen om konsekvensene av den grgnne
omstillingen for deres egen personlige skonomi, og har de tillit til at politikerne ogsa tar
hensyn til deres gkonomiske situasjon?

I Norge er 64 prosent bekymret for at grann omstilling skal gjgre at alt blir dyrere for dem.
Kun 16 prosent oppgir at de ikke er bekymret. En nesten like stor andel, 61 prosent, er
enige i at politikerne som vedtar klimatiltak, ikke tar hensyn til «vanlige folks» lommebok.

Figur 5: @konomiske konsekvenser av grann omstilling. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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80 prosent avdem som er bekymret for at alt skal bli dyrere pa grunn av grgnn omstilling,
er ogsa enige i at politikerne som vedtar klimatiltak ikke tar hensyn til vanlige folks
lommebok. Det er med andre ord en ganske klar sammenheng mellom bekymring for
personlig skonomi og opplevelsen av at politikerne ikke tar hensyn til dette nar de vedtar
klimapolitikk.

Dersom vi bryter resultatet ned pa undergrupper, ser vi mange av de samme forskjellene
for de to sparsmalene:

e De som bor i Oslo er i mindre grad bekymret for gkte kostnader som falge av gragnn
omstilling, og de er mindre enige i at politikerne som vedtar klimatiltak, ikke tar hensyn
tilvanlige folks lommebok. De som bor i de minste kommunene, med feerre enn 5.000
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innbyggere, er i stgrre grad enn andre enige i at politikerne ikke tar hensyn til personlig
gkonomi nar de vedtar klimatiltak.

Menn er mer bekymret for prisgkninger som fglge av grann omstilling enn det kvinner
er. Menn er ogsad mer enige enn kvinner i pastanden om at politikerne som vedtar
klimatiltak, ikke tar hensyn til vanlige folks lommebok.

Det ertydelig forskjell mellom utdanningsgruppene. Drgyt sju av ti som ikke har hgyere
utdanning er bekymret for prisgkninger som fglge av grann omstilling. Andelen synker
jo hgyere utdanningsniva respondentene har. Omtrent halvparten avdem med hgyest
utdanningsniva er bekymret. Det er ogsa klare forskjeller mellom utdanningsgruppene
nar det gjelder pastanden om politikere. Sju av ti uten hgyere utdanning er enige i
pastanden om at politikerne ikke tar hensyn til befolkningens personlige gkonomi nar
de vedtar klimapolitikk. Andelen synker gradvis med stigende utdanningsniva, til drayt
fire av ti blant dem med hgyest utdanning.

Videre finner vi at de som opplever & ha det bra med naveerende inntekt, i mindre grad
er bekymret for prisgkninger som fglge av grgann omstilling, sammenlignet med dem
som «klarer seg» og de som opplever & ha darlig rad. Dersom vi ser
husholdningsinntekten i sammenheng med antall personer i husholdningen, ser vi at
de med hgy eller hgyest inntekt er mindre bekymret for gkte kostnader enn andre.

De som fgler de har det bra med sin naveerende inntekt, er i mindre grad enige i
pastanden om at politikerne ikke tar hensyn til befolkningens personlige skonomi nar
de vedtar klimapolitikk, sammenlignet med de som «klarer seg» eller har darlig rad.
Ogsa nar husholdningsinntekten ses i sammenheng med antall personer i
husholdningen, ser vi at de med best inntekt er minst enige i dette.

| tillegg til disse forskjellene ser vi flere forskjeller mellom aldersgruppene. De som er
mellom 50 og 59 ar opplever i starst grad er bekymret for prisgkninger grunnet grgnn
omstilling. De som er 70 ar eller eldre, opplever i mindre grad enn andre at politikerne
vedtar klimatiltak uten a ha hensyn til den personlige gkonomien til innbyggerne.
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|Tap av natur

Tap og forringelse av natur utgjar en risiko for gkonomisk virksomhet og
for menneskelig velferd (NOU 2024: 2). En analyse Norkart AS har
gjennomfgrt pa oppdrag fra Miljedirektoratet viser at den inngrepsfrie
naturen i Norge ble redusert med omtrent 830 kvadratkilometer fra 2018
til 2022. Videre har NRK ved hjelp av satellittbilder kartlagt 44.000
naturinngrep i Norge mellom 2017 og 2022.

Norge har sluttet seg til FNs naturavtale fra 2022, som skal bidra til & stoppe den
menneskelige gdeleggelsen av naturen og begynne a gjenopprette det som allerede har
gatt tapt, innen 2030. | denne delen ser vi neermere pa om innbyggerne mener at Norge
bar ta stgrre ansvar for 8 bevare mer av sin natur, og pa deres bekymring og risiko knyttet
til tap av natur. Vi ser ogsa pa bedrifters og kommuners vurdering av tap av natur som
risiko for virksomheten.

Et klart flertall mener Norge bgr ta starre ansvar for
a bevare mer natur

75 prosent av innbyggerne i Norge mener at Norge bgr ta stgrre ansvar for 8 bevare mer av
sin natur. Andelen som er litt eller helt enige i dette er 2 prosentpoeng lavere enn i fjor.

Figur 6: Norges ansvar for 8 bevare mer av sin natur. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Andelen som er enige i at Norge bgr ta et stgrre ansvar for 8 bevare naturen sin, er stgrre
blant kvinner enn blant menn. Vi ser ogsa en forskjell etter utdanningsniva, der de med
hgyest utdanningsniva er mest enige i at Norge ma bevare mer av naturen sin.
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Mange er bekymret for konsekvensene av tap av
artsmangfold og ubergart natur

Tre av fire innbyggere i Norge sier at de er bekymret for konsekvensene av tap av
artsmangfold og ubergrt natur — samme andel som mener at Norge bar ta stgrre ansvar
for & bevare mer av sin natur. Bekymringen for konsekvensene av naturtap er noksa
uendret fra i fjor, men sammenlignet med 2023 har andelen som er bekymret for dette,
gatt litt ned.

Figur 7: Bekymring for konsekvensene av tap av natur. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Det er en sammenheng mellom kommunestgrrelse og bekymringen for konsekvensene
av tap av artsmangfold og ubergrt natur, hvor innbyggerne i de stgrste kommunene er
mest bekymret.

Vi finner ogsa at kvinner er mer bekymret for dette enn det menn er, og at bekymringen
gker med utdanningsnivaet.

Vi finner ogsé en sammenheng med hvor godt man har det med sin naveerende inntekt,
hvor de som har det bra gkonomisk, er mer bekymret for tap av natur enn de som har
vanskelig for 8 klare seg.
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Litt over halvparten ser pa tap av natur som en
risiko for sitt hverdagsliv

Selv om flesteparten av er bekymret for konsekvensene av tap av artsmangfold og
ubergrt natur, er det «<bare» drayt halvparten som ser pa tap av natur som en risiko for sitt
hverdagsliv. Resultatet er omtrent likt som i 2024, men har gatt litt ned fra 2023.

Figur 8: Bekymring for risikoene ved tap av natur. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Vi finner en sammenheng mellom stgrrelsen pd kommunen og hvorvidt innbyggerne
oppfatter tap av natur som en risiko for hverdagslivet sitt. Innbyggerne i de minste
kommunene (under 5.000 innbyggere) ser i mindre grad pa tap av natur som en risiko for
hverdagslivet enn hva innbyggerne i starre kommuner gjor.

Ser vi mer detaljert pa resultatene, finner vi at kvinner ser pa tap av natur som en starre
risiko for sitt hverdagsliv enn hva menn gjer. Tilsvarende kjgnnsforskjell finner vi ogsa i
gvrige deler av landet. Utdanning pavirker ogsa, og andelen som ser pa tap av natur som
en risiko for hverdagslivet sitt gker med utdanningsniva.
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Bedriftene ser i liten grad pa tap av natur som en
risiko for virksomheten

Store deler av neeringslivet i Norge er avhengig av naturen, og bade nasjonal og global
gkonomi pavirker naturen og utsetter mange norske selskaper for naturrisiko. Naturrisiko
er risikoen for strategiske og finansielle konsekvenser for bedrifter og samfunn nar tap av
natur, eller overgangen til et samfunn hvor naturbruken er innenfor jordens talegrenser,
endrer forutsetningene og rammene for naeringsvirksomhet og gkonomi.

Figur 9: | hvilken grad ser du pa tap av natur som en risiko for din virksomhet? Prosent og gjennomshnitt fra 1 (i sveert
liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
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Mye av neeringslivet i Norge er avhengig av naturen, kun 17 prosent av bedriftene ser pa
tap av natur som en risiko for sin virksomhet. 64 prosent ser i liten grad pa dette som en
risiko. Dette er omtrent som i 2024, mens bedriftene i mindre grad ser pa tap av natur som
en risiko enn de gjorde i 2023.

Bedriftene i Nord-Norge ser i stgrre grad pa tap av natur som en risiko for virksomheten
enn bedrifter andre steder i landet. Bedriftene pa Vestlandet seri minst grad pa dette som
enrisiko. Bedriftene i de stgrste kommunene (minst 100.000 innbyggere) seri mindre grad
pa tap av natur som en risiko enn bedrifter i andre kommuner. Bedriftene med mer enn 20
ansatte ser i starre grad pa tap av natur som en risiko enn mindre bedrifter.

Det er seerlig innen primaerneeringene at tap av natur anses som en risiko, noe som kan
ha sammenheng med at disse bedriftene gjerne er avhengige av naturen i sitt arbeid.
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Figur 10: Tap av natur som risiko for nzering og innbyggere i kommunen. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten
grad) til 5 (i sveert stor grad). n=267
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Kommunene ser i stgrre grad pa tap av natur som en risiko for naering i kommunen enn
hva bedriftene selv gjar. Tre av ti kommuner ser i stor grad pa tap av natur som en risiko
for neering i kommunen, mens 38 prosent i stor grad ser pa tap av natur som en risiko for
innbyggerne i kommunen. Kommunene ser i mindre grad pa tap av natur som en risiko for
neering enn de gjorde i 2023 og 2024. De minste kommunene ser i minst grad pa tap av
natur som risiko for innbyggerne, mens de stgrste kommunene gjor dette i stgrst grad.
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Strategi og
malsettinger blant
bedrifter og
kommuner

Ifalge NHO er det avgjsrende for norske bedrifter a jobbe med beerekraft,
bade for aimgtekomme internasjonale og nasjonale krav, men ogsa med
tanke pa konkurransekraft og omdemme. | tillegg anslar FN at to
tredjedeler av de 169 delmalene til FNs baerekraftsmal bare kan nas
gjennom lokal og regional handling. Kommunene blir dermed
avgjagrende i utviklingen av et baerekraftig samfunn.

| denne delen ser vi neermere pa om bedrifter vurderer baerekraft som strategisk viktig, og
hvem som har stgrst innflytelse pd om det er viktig. Videre ser vi pa om bedrifter og
kommuner har konkrete mal for utslipp, og om de har klimaregnskap. Til sist skal vi ogsa
se neéermere pa om bedrifter og kommuner har gjort endringer i egen forretnings-
/tienestemodell pa grunn av klimaendringer, og i hvilken grad de tror tiltak for 8 redusere
klima- og naturpavirkningen vil ha betydning for deres markedsposisjon og attraktivitet.
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Halvparten av bedriftene mener arbeid med
baerekraft er strategisk viktig

Halvparten av bedriftene i Norge vurderer i stor eller sveert stor grad beerekraft som
strategisk viktig, mens en av fem mener det i liten eller sveert liten grad er viktig. Nesten
tre av ti mener at det i varierende grad er viktig. | hovedtrekk har svarfordelingen her veert
noksa lik de siste tre arene.

Figur 11: | hvilken grad vurderer bedriften arbeid med baerekraft som strategisk viktig. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (I
sveert liten grad) til 5 (I sveert stor grad).
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Vi finner en sammenheng mellom bedriftsstarrelse og i hvilken grad bedriften vurderer
baerekraft som strategisk viktig, bade malt etter antall ansatte og etter omsetning. De
minste bedriftene vurderer i minst grad beerekraft som strategisk viktig, og baerekraft
vurderes generelt som viktigere av de stgrste bedriftene.

Baerekraft vurderes i stagrst grad som strategisk viktig av industribedriftene.

Bedriftens eiere har fortsatt stgrst innflytelse pa om
baerekraft er strategisk viktig

| tillegg til & sparre om bedriften vurderer arbeidet med beerekraft som strategisk viktig,
har vi ogsa spurt hvem det er som har starst innflytelse pa denne vurderingen. Som i 2023
0g 2024, er det eierne som har stgrst innflytelse pa om beerekraft vurderes som strategisk
viktig av bedriften. Droyt fire av ti bedrifter oppgir dette. Etter eiere, er det kunder og styret
som er de nest hyppigst nevnte pavirkningsfaktorene, som omtrent én av fire bedrifter
oppgir. Hovedtrekkene er ganske like som i 2023 og 2024, men vi ser en forsiktig gkning i
andelen bedrifter som oppgir myndigheter, samtidig som andelen som oppgir ansatte gar
noe ned.

13 prosent oppgir andre innflytelser enn det som er nevnt i figuren, og mange svarer her
at daglig leder har stgrst innflytelse pa om baerekraft er strategisk viktig.
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Figur 12: Hvem har sterst innflytelse p4 om bedriften vurderer baerekraft som strategisk viktig? Flere svar mulig.
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En stgrre andel av bedriftene pa Vestlandet enn i andre landsdeler oppgir at kunder er den
viktigste faktoren for om beaerekraft vurderes som strategisk viktig.

En stagrre andel av bedriftene med mer enn ti ansatte har oppgitt at styret er viktigst,
sammenlignet med mindre bedrifter. Videre har en stgrre andel av bedriftene med mer
enn 20 ansatte, oppgitt myndigheter. Begge disse andelene er minst blant bedrifter med
fem eller feerre ansatte. Andelene som oppgir at kunder eller ansatte er viktigst, er ogsa
minst blant de minste bedriftene. Derimot oppgir en stagrre andel av de minste bedriftene
at eierne er viktigst.

Vi ser ogsa noen forskjeller mellom bransjene.

e Andelen som svarer at eierne er viktigst, er stgrst innen transport og lagring og
omsetning/drift aveiendom.
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e Andelen som svarer at kunder er viktigst, er stgrst innen industri.
e Andelen som svarer at myndigheter er viktigst, er stgrst innen bygg og anlegg og i
primeernaeringene (jordbruk og skogbruk og fiskeri/havbruk).

Fire av ti bedrifter har konkrete mal for a kutte
utslipp

40 prosent av bedriftene i Norge har konkrete mal for & kutte utslipp, og halvparten av
disse har ogsa en overgangsplan for 8 nd malene. Mer enn halvparten av bedriftene oppgir
at de ikke har konkrete mal for & kutte utslipp. Dette er omtrent likt som i 2024.

Figur 13: Har bedriften konkrete mal for & kutte utslipp, og omfatter det en overgangsplan?
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Det er ikke signifikante forskjeller mellom landsdelene, men det er feerre bedrifter i Oslo
enn i resten av landet som har konkrete mal for 8 kutte utslipp — og det er farst og fremst
andelen som har mal, men ikke overgangsplan, som er lavere i hovedstaden.

Det er mer vanlig & ha mal for utslippskutt blant store bedrifter enn blant sma bedrifter,
og forskjellen er stgrst i andelene som har mal med overgangsplan. Det er seerlig de
mindre bedriftene som skiller seg ut. Kun 31 prosent av bedrifter med fem eller feerre
ansatte har konkrete utslippsmal, mot mer enn halvparten av dem med minst elleve
ansatte. Det er ogsa en tendens til at andelen som har konkrete mal for utslippskutt, er
stgrre blant bedrifter med hgyere omsetning. Atte av ti bedrifter med mer enn 100
millioner i omsetning har slike mal.

Andelen som har konkrete mal for kutt av utslipp, er starst blant bedrifter innen industri
og transport og lagring, og innen industri er det ogsa er mer vanlig enn i andre bransjer &
ha en overgangsplan. Det er minst vanlig med mal for utslippskutt innen faglig og teknisk
tjenesteyting, informasjon og kommunikasjon.
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Drgyt seks av ti kommuner oppgir at de har konkrete mal for & kutte utslipp, noe som er
en stgrre andel enn blant bedriftene. Rundt to av ti har ogsa en overgangsplan. Tallene er
omtrent tilsvarende som de vari 2024.

Figur 14: Har kommunen konkrete mal for a kutte utslipp, og omfatter det en overgangsplan? n=268
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Det er mest vanlig med konkrete mal for utslippskutt blant kommunene pa @stlandet, og
minst vanlig i Nord-Norge. Vi finner ogsa en sammenheng med kommunestgrrelse, der
andelen som har konkrete mal, er minst i kommuner med fa innbyggere, og gker med
innbyggertallet. Alle kommunene med minst 50.000 innbyggere har konkrete mal for &
kutte utslipp.
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Hver femte bedrift oppgir at de har et
Klimaregnskap

Et klimaregnskap er en oversikt over utslippene til en bedrift i lgpet av et ar. Gjennom
klimaregnskapet far bedriften kartlagt hvordan de ulike aktivitetene i bedriften er med pa
a pavirke klimaet, og hvor tiltak kan iverksettes. Hver femte bedrift oppgir at de har et
klimaregnskap, og andelen bedrifter med klimaregnskap har gkt gradvis siden
undersgkelsen i 2023.

Figur 15: Har din bedrift et klimaregnskap?
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Andelen bedrifter som har et klimaregnskap, henger tett sammen med antall ansatte og
hvor stor omsetning bedriften har. Blant sma bedrifter med fem eller feerre ansatte, har
rundt én av ti klimaregnskap. Denne andelen gker gradvis, til rundt halvparten av
bedriftene med mer enn 20 ansatte. Den samme sammenhengen finner vi ogsa nar vi
maler bedriftsstgrrelsen etter omsetning.

Det er mest vanlig 8 ha et klimaregnskap blant bedriftene innen jordbruk og skogbruk, der
mer enn fire av ti har dette. Minst vanlig er det blant bedriftene innen tjenesteyting og
kommunikasjon.

Dersom vi ser andelen bedrifter som har klimaregnskap i sammenheng med svarene om
mal for utslippskutt og overgangsplan, finner vi at det i all hovedsak er de samme
bedriftene som har bade kuttmal og klimaregnskap. Det er ogsd mer vanlig & ha
klimaregnskap blant bedrifter som har en overgangsplan for utslippskuttene, enn blant
bedrifter som ikke har en slik overgangsplan.
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Klimagassregnskapet for kommuner og fylker viser utviklingen i norske kommuners
utslipp og opptak av klimagasser over tid. | tillegg star kommunene fritt til & utarbeide egne
klimaregnskap, som et kunnskapsgrunnlag for & sette seg mal og utvikle tiltak.

Figur 16: Utarbeider din kommune et klimaregnskap? n=270
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Nesten halvparten av kommunene oppgir at de utarbeider et klimaregnskap. Merk at
formuleringen i 2025 er endret fra tidligere undersgkelser, ved at vi har gatt fra & sparre
kommunene om de «har» til & spgrre om de «utarbeider» et eget klimaregnskap. Dette for
a tydeliggjare for kommunen at vi gnsker svar pa om de utarbeider et klimaregnskap i
tillegg til det som lages for kommunene i regi av Miljgdirektoratet. Sammenligning over
tid bgr ta hgyde for dette, og gjgres med forsiktighet.

Andelen kommuner som utarbeider klimaregnskap, er stgrst i Akershus/Oslo, og minst i
Nordland, Troms og Finnmark. Jo stgrre kommunen er, desto stgrre andel av kommune
utarbeider klimaregnskap.
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En av fire bedrifter har endret forretningsmodell
som fglge av klimaendringer

En av fire bedrifter har gjort endringer i sin forretningsmodell pa grunn av klimaendringer,
og omtrent halvparten av disse planlegger flere endringer i fremtiden. 10 prosent har ikke
gjort endringer, men planlegger a gjgre endringer i fremtiden, mens 64 prosent verken har
gjort eller planlegger a gjare endringer. Andelene er noksa like som i 2024.

Figur 17: Har bedriften gjort endringer i egen forretningsmodell pa grunn av klimaendringer, eller planlegger bedriften &
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Andelen bedrifter som har gjort, eller planlegger a gjgre endringer i forretningsmodellen,
varierer etter stgrrelsen pa bedriftene. De minste bedriftene, bade malt etter antall
ansatte og omsetning, har ikke like ofte gjort endringer, sammenlignet med starre
bedrifter.

En stagrre andel av bedriftene innen transport og lagring har gjort endringer, sammenlignet
med andre bransjer. Andelen som bade har gjort og planlegger endringer, er stgrst innen
eiendom.
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Figur 18: Har kommunen gjort endringer i egen tjenestemodell pa grunn av klimaendringer, eller planlegger
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36 prosent av kommunene har gjort endringer i egen tjenestemodell pa grunn av
klimaendringer, og 21 prosent har ikke gjort endringer, men planlegger endringer i
fremtiden. 30 prosent av kommunene verken har gjort eller planlegger a gjgre endringer.
Det er ikke signifikant forskjell fra 2024 til 2025. En stgrre andel av de stgrste kommunene

har allerede gjort endringer.
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Tre av ti bedrifter tror klima- og naturtiltak vil styrke
bedriftens posisjon i markedet

| drets beerekraftsundersgkelse spurte vi bedriftene om de tror tiltak for & redusere klima-
og naturpavirkningen vil styrke bedriftens posisjon i markedet. Tre av ti bedrifter tror slike
tiltak i stor eller sveert stor grad vil styrke deres markedsposisjon. Imidlertid tror en starre
andel, fire av ti, at dette i liten grad vil bidra til styrket markedsposisjon.

Figur 19: | hvilken grad vil tiltak for & redusere klima- og naturpavirkningen styrke bedriftens posisjon i markedet?
Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
Gjennomsnitt
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Det er seerlig de starre bedriftene med hgy omsetning som tror tiltak for & redusere klima-
og naturpavirkningen kan styrke posisjonen som bedriften har i markedet. Jo hayere
omsetning bedriften har, desto mer tror den at slike tiltak vil styrke deres posisjon i
markedet. Bedrifter med fem eller faerre ansatte har mindre tro pa at slike tiltak kan styrke
deres markedsposisjon, sammenlignet med stgrre bedrifter.

Vi spurte kommunene i Norge om de tror tiltak for & redusere klima- og naturpavirkningen
til kommunen, vil bidra til & gke kommunens attraktivitet. Tre av ti kommuner tror slike
tiltak i stor eller sveert stor grad vil veere positivt for kommunens attraktivitet. 35 prosent
tror at det i varierende grad kan vaere positivt. 25 prosent tror dette i liten grad vil gke
attraktiviteten.

Figur 20: | hvilken vil tiltak for & redusere klima- og naturpavirkningen til kommunen bidra til 8 gke kommunens
attraktivitet? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=268
Gjennomsnitt
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Andelen kommuner som tror klima- og naturtiltak kan gjgre kommunen mer attraktiv, er
starst blant de store kommunene.
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|Baerekraftig forbruk

Baerekraftsmalrapporten 2024 viser at Norge har utfordringer med a
oppna flere av FNs baerekraftsmal. En av utfordringene ligger i & ha
ansvarlig forbruk og produksjon. Blant annet kommer det frem i
rapporten at nordmenn kaster for mye elektronisk avfall og spiser for
mye kjott.

I denne delen ser vi om innbyggerne har gjort beerekraftrelevante endringer, hvilke tiltak
de har gjort, og hva som er motivasjonen bak disse tiltakene. Vi ser ogsad pa om bedrifter
og kommuner har gjort tiltak for & redusere matsvinn, og i hvilken grad de har kjgpt inn
brukte gjenstander eller resirkulerte varer.

Befolkningen har i relativt liten grad gjort endringer
| egen hverdag for a redusere klimapavirkningen

Seks av ti sier de er villige til & redusere eget forbruk for a leve mer miljgvennlig, men
hvordan gjenspeiles dette i innbyggernes handlinger de siste tolv manedene?

Vi ba deltakerne i undersgkelsen vurdere hvor omfattende endringer de har gjort i egen
hverdag de siste tolv manedene. De fleste har i liten eller varierende grad gjort endringer.
15 prosent sier at de i stor eller sveert stor grad har gjort endringer i egen hverdag for a
redusere egen klimapavirkning, og 42 prosent sier de har gjort dette i varierende grad. 40
prosent har i liten eller sveert liten grad har gjort endringer. Selv om de fleste i beskjeden
grad har gjort endringer, er det na litt flere som oppgir & ha gjort endringer for a redusere
klimapavirkningen sin, sammenlignet med resultatet fra 2024.

Figur 21: | hvilken grad har du gjort endringer i egen hverdag for & redusere egen klimapavirkning de siste 12
manedene? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i svaert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).

Gjennomsnitt

| hvilken grad har du 2025 129 42 % 6%

gjort endringer i egen

hverdag for a redusere

egen klimapavirkning de

siste 12 manedene? 2024 mRARC 43% 6%
0% 25% 50 % 75 % 100 %

B | sveertstor grad M | stor grad | varierende grad | liten grad M | sveert liten grad Vet ikke

B/AREKRAFTSUNDERS@KELSEN 2025


https://dashboards.sdgindex.org/profiles/norway

Tidligere i undersgkelsen spurte vi befolkningen om de tror deres eget forbruk pavirker
klimaendringene. De som mener at deres eget forbruk har konsekvenser for
klimaendringene, oppgir ogsa oftere at de har gjort endringer i egen hverdag for & redusere
klimapavirkningen. Av dem som er enige i pastanden om at deres forbruk ikke har
betydning for klimaendringene, svarer mer enn halvparten at deiliten eller sveert liten grad
har gjort endringer. Andelen som ikke har gjort endringer i egen hverdag, er mindre blant
dem som er uenige i pastanden, men ogsa i denne gruppen svarer omtrent tre avtiatdei
liten eller sveert liten grad har gjort endringer.

Kvinner har i stgrre grad enn menn gjort endringer i hverdagen sin for & redusere
klimapavirkningen de siste tolv manedene, og kjgnnsforskjellen er stgrst blant dem under
40 ar. Det er relativt sma forskjeller mellom aldersgruppene, men de mellom 50 og 69 ar
rapporterer i litt stgrre grad at de har gjort endringer. Vi ser ogsa en sammenheng med
utdanningsniva, der de som ikke har hgyere utdanning i minst grad oppgir & ha gjort
endringer, og de med langvarig hgyere utdanning i starst grad sier at de har gjort endringer.

Fire av ti har gatt, syklet eller reist kollektivt til jobb
eller skole

Etter at vi ba om en vurdering av hvor mye man har gjort for & redusere egen
klimapavirkning, ba vi deltakerne i undersgkelsen om & svare pa om de har gjort noen av
klimatiltakene vi listet opp for dem, i lapet de siste tolv manedene.

Relativt mange har gjort klimavennlige transportvalg de siste tolv manedene. Andelene er
omtrent somi2024.

Figur 22: Klimavennlige transportvalg i hverdagen.
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40 prosent har gatt, syklet eller reist kollektivt til jobb eller skole. Denne andelen er
betydelig hgyere i Oslo enn ellers i landet, og vi ser en tydelig sammenheng mellom
kommunestarrelse og andelen av befolkningen som sier de har gjort dette: Fra 21 prosent
i kommuner med feerre enn 5.000 innbyggere til 57 prosent i kommuner med minst
100.000 innbyggere. Det er mer vanlig & ha gatt/syklet/reist kollektivt til jobb eller skole pa
Vestlandet enn i andre landsdeler, mens det er minst vanlig i Nord-Norge og pa @stlandet
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(unntatt Oslo). Forskjellene kan ha sammenheng med variasjoner i kollektivtilbudet, samt
reiseavstander.

En betydelig starre andel av dem under 30 ar har gatt, syklet eller reist kollektivt til jobb
eller skole, sammenlignet med dem som er eldre. Andelen synker sa gradvis med alder,
og er lavest blant de eldste. En litt stgrre andel kvinner enn menn har reist klimavennlig.

Videre er andelen som har reist klimavennlig til jobb eller skole, stgrre blant dem med
hgyere utdanning enn blant dem om ikke har det. Andelen er ogsa betydelig starre blant
studenter og skoleelever enn i andre grupper.

Andelen elbiler i Norge har gkt jevnt de siste arene, og i 2024 var det for fgrste gang flere
registrerte elbiler enn bensinbiler i Norge. De siste arene har et klart flertall av
farstegangsregistrerte biler veert elbiler. | undersgkelsen har 15 prosent svart at de har
byttet fra en bil som bruker fossilt brennstoff (bensin-/diesel-/hybridbil) til elbil. Dette er
tilsvarende andel som i 2024, og indikerer at utskiftingen av bilparken gar i omtrent
samme tempo som for ett ar siden. Andelen som har byttet til elbil, er mindre i Oslo enn
ellers i landet, og den er ogsa mindre i kommuner med faerre enn 5.000 innbyggere.
Andelen som har byttet til elbil, er stgrst blant dem som er i 50-arene eller 60-arene.

8 prosent har byttet ut egen bil med sykkel, kollektivtransport eller bilkollektiv. Dette er
tilsvarende somi 2024. Andelen som har byttet ut bilen med mer klimavennlige l@sninger,
er stgrst i store kommuner med mer enn 50.000 innbyggere. En mulig arsak til dette kan
veere lengre reiseavstander i de sma kommunene, samt mindre utbygd kollektivtransport.
Andelen som har byttet ut egen bil med sykkel, kollektivtransport eller bilkollektiv, er noe
stgrre blant dem som opplever & ha darlig rdd enn blant dem med bedre rad.

B/AREKRAFTSUNDERS@KELSEN 2025


https://www.ssb.no/transport-og-reiseliv/landtransport/statistikk/bilparken/artikler/nysgjerrig-pa-elbiler-i-norge-se-siste-elbilstatistikk-her
https://www.ssb.no/transport-og-reiseliv/landtransport/statistikk/bilparken/artikler/nysgjerrig-pa-elbiler-i-norge-se-siste-elbilstatistikk-her

Mange har gjort tiltak for a redusere forbruket sitt

Mange rapporterer at de har gjort tiltak som reduserer forbruket og klimaavtrykket. Mer
enn seks av ti innbyggere har de siste tolv manedene redusert mengden mat de kaster.
Omtrent halvparten har handlet brukt eller redusert stremforbruket, og nesten like mange
har reparert klzer og utstyr heller enn a kjgpe nytt. Det er mindre vanlig 8 ha redusert antall
flyreiser eller kjgttforbruket sitt. Sammenlignet med 2024, har litt starre andeler handlet
brukt og reparert heller enn & kjgpe nytt, mens mindre andeler har redusert
stramforbruket og kjattforbruket.

Figur 23: Forbruksreduksjon og gjenbruk.
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Sammenlignet med andre deler av Norge, har en mindre andel i Nord-Norge og Midt-
Norge redusert stramforbruket sitt. En mulig forklaring er at stramprisene i Nord-Norge og
Midt-Norge generelt sett har veert lavere enn de har veert pa @stlandet, Sgrlandet og Sgr-
Vestlandet. Det er derfor ikke like store @konomiske incentiver for & redusere
stramforbruket.

Utover dette er det relativt sma forskjeller mellom landsdelene, men vi ser at en starre
andel i Oslo har redusert kjgttforbruket. Videre ser vi at andelene som har redusert
mengden mat som kastes og handlet brukt, er starst i de starste kommunene.

Kvinner har gjort flere tiltak enn menn: Samtlige tiltak er mer vanlige blant kvinner enn
menn.

Yngre handler brukt, eldre sparer strem og flyr mindre: Det er mest vanlig & handle
brukt blant dem som er under 50 ar, og blant dem som er 70 ar og eldre er dette lite vanlig.
sju av ti kvinner under 40 ar har handlet brukt. Det er vanligst & ha redusert strgmforbruket
blant dem som er 50 ar og eldre. Blant dem som er 60 ar og eldre, er det mer vanlig & ha
redusert antall flyreiser.
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De hgyt utdannede har ofte gjort flere tiltak enn andre: Andelene som har gjort de ulike
tiltakene, er generelt sett stgrre jo hgyere utdanningsniva respondentene har. De som ikke
har hgyere utdanning, har altsa jevnt over gjort faerre tiltak enn dem som har hayere
utdanning. De som har lengst utdanningsniva, har gjort flest tiltak. Nar det kommer til &
fly mindre, er det bare de med hgyest utdanningsniva som skiller seg ut ved 8 oftere oppgi
at de har gjort dette. Det er ingen utdanningsforskjell nar det gjelder a kaste mat.

De storste husholdningene handler i storst grad brukt: Andelen som har handlet brukt,
er starre jo flere som bori husholdningen. Dette kan tyde pa at det seerlig er barnefamilier
som handler brukt. De som opplever & ha god rad, har generelt gjort litt feerre tiltak enn
dem som «klarer seg» eller har vanskelig for & klare seg med naveerende inntekt, og
forskjellen er starst for andelen som har handlet brukt.

Gruppen som ikke har redusert forbruket: 9 prosent har verken redusert forbruket sitt
eller valgt klimavennlige transportalternativer. Denne andelen er stgrst i Nord-Norge,
etterfulgt av Midt-Norge og @stlandet (uten Oslo). Jo feerre som bor i kommunen, desto
stagrre er andelen som ikke har gjort tiltak. En stgrre andel menn enn kvinner har oppgitt
at de ikke har gjort noen tiltak. Andelen er minst blant de yngste, og stgrst blant dem som
er 70 ar og eldre.
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Flere enn i 2024 reduserte forbruket av hensyn til
klima og miljg

De som svarte at de hadde handlet brukt, reparert kleer og/eller utstyr eller pad andre mater
redusert forbruket sitt de siste tolv manedene (se figur 23), fikk spgrsmal om de i
hovedsak gjorde dette av hensyn til klima og miljg, av hensyn til egen gkonomi, eller av
andre grunner.

Den vanligste grunnen til & redusere forbruket, var hensynet til egen gkonomi. Dette var
den viktigste arsaken til reduksjon av forbruk for nesten halvparten. Fire av ti reduserte i
hovedsak av hensyn til klima og miljg. Sammenlignet med 2024, har andelen som
reduserte forbruket av hensyn til klima og miljg gkt, mens andelen som hadde
gkonomiske motiver har gatt ned. Rundt én av ti oppga at andre hensyn enn gkonomi og
klima og milja var viktigere.

Figur 24: | forrige spersmal svarte du at du gjorde tiltak som & handle brukt, redusere forbruket og/eller reparere
kleer/utstyr — gjorde du dette i hovedsak av hensyn til klima og miljg, eller av hensyn til din egen gkonomi? (n=4.462)
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At mange har gjort tiltak av hensyn til egen gkonomi kan ses i sammenheng med generell
dyrtid og vedvarende hayt renteniva. Frelsesarmeens siste fattigdomsbarometer viser at
hver femte nordmann sliter med gkonomien. Ifglge SIFOs gkonomiske trygghets-
barometer for 2024 er den gkonomiske utryggheten uendret siden august 2023. Da svarte
drgyt halvparten av husstandene at de hadde matte stramme inn pa forbruket de siste
seks manedene, for & fa endene til 8 mates. Fire av ti husstander reduserte strgam-
forbruket, og drgyt tre av ti kuttet ned pa mat.

Vi ser tydelige forskjeller mellom respondenter med ulik gkonomisk situasjon nar det
gjelder hva som er motivasjonen bak & redusere forbruket. Jo bedre @konomi
respondentene har, desto starre er andelen som har gjort tiltak av hensyn til klima og
miljg. Andelen som har gjort tiltak av hensyn til egen gkonomi, er derimot stgrst blant dem
med darligst skonomi, og den synker jo bedre gkonomi respondentene har.

e Et klart flertall av dem som har vanskeligheter med a8 klare seg med naveerende
inntekt, har svart at de gjorde tiltak av hensyn til egen gkonomi. Dette gjelder ogsa
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et flertall avdem som «klarer seg». Blant dem som har det bra med inntekten, sier
derimot omtrent halvparten at de har gjort tiltak av hensyn til klima og miljg.

e Den samme gradvise sammenhengen finner vi ogsa dersom vi ser pa forskjeller
mellom ulike inntektsgrupper (justert etter hvor stor husholdningen deres er).
Blant de med lavest inntekt, oppgir 55 prosent at de har gjort tiltak av hensyn til
gkonomi, mens 34 prosent svarer av hensyn til klima og miljg. Blant dem med
hayest inntekt, har kun 32 prosent gjort tiltak av hensyn til egen gkonomi, mens 54
prosent har gjort tiltak av hensyn til klima og milja.

En stgrre andel kvinner enn menn oppgir at de gjorde tiltakene av hensyn til klima og milja.
Mer enn halvparten avdem som er under 50 ar, gjorde i hovedsak tiltak av hensyn til egen
gkonomi. Andelen som svarte at de gjorde tiltakene av hensyn til klima og milja, er starst
blant dem som er 60 ar eller eldre.

| figuren under har vi gruppert andelene som har gjort de ulike tiltakene etter hvilken
hovedmotivasjon de hadde. Generelt ser vi at andelene som har gjort de ulike tiltakene,
er stgrst blant dem som i hovedsak har gjort tiltak av hensyn til klima og miljg. Med unntak
av a handle brukt, er andelene noe lavere blant dem som har gjort tiltak i hovedsak av
hensyn til gkonomi. Forskjellen er saerlig stor for reduksjon av kjgttforbruket.

Figur 25: Hvilke tiltak man har gjort av hensyn til klima og miljg og av hensyn til egen gkonomi
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Det er viktig &8 merke seg at mange har redusert sitt totale forbruk — noe som kan ha
betydning for beerekraftsarbeidet, uavhengig av hovedmotivasjon. Om motivasjonen bak
forbruksreduksjonen hovedsakelig er gkonomisk, er det likevel mulig & tenke seg at
forbruket kan gke noe, dersom folk far bedre rad.
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Fire av ti bedrifter har i stor grad gjort tiltak for a
redusere matsvinn

Over har vi sett at mange innbyggere har redusert mengden mat de kaster i lgpet av et ar,
men er bedriftene og kommunene like flinke? Vi spurte bedriftene og kommunene om i
hvilken grad de gjor tiltak for & redusere matsvinn, for eksempel i egen kantine eller under
egne arrangementer.

Fire av ti bedrifter svarer at de i stor eller sveert stor grad gjor tiltak for 8 redusere matsvinn.
Dersom vi ogsa regner med andelen som i varierende grad gjor dette, finner vi at vel
halvparten gjar tiltak for 8 redusere matsvinn. Tre av ti svarer at de i liten eller sveert liten
grad gjor dette.

Figur 26: | hvilken grad gjgr bedriften tiltak for & redusere matsvinn, for eksempel i egen kantine og under egne
arrangementer? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
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Det er stor variasjon mellom bransjene. Blant overnattings- og serveringsvirksomhetene
oppgir hele sju av ti at de i stor eller sveert stor grad gjor tiltak for & redusere matsvinn.
Innen bygg og anlegg, som er bransjen der feerrest bedrifter oppgir at dette er noe de i stor
grad gjor, er andelen knapt tre av ti.

Det er en ogsd sammenheng mellom bedriftsstarrelse og hvorvidt bedriften gjgr tiltak for
aredusere matsvinn. Bedrifter med fem eller feerre ansatte har i mindre grad rapportert at
de gjar slike tiltak, sammenlignet med starre bedrifter. De stgrste gjor det i stgrst grad.

Kommunene gjennomfarer i noe starre grad enn bedriftene tiltak for & redusere matsvinn.
37 prosent avkommunene gjgr i stor grad tiltak for &8 redusere matsvinn, mens 44 prosent
gjor dette i varierende grad. De aller fleste kommunene gjar altsa tiltak for & redusere
matsvinn, og kun 8 prosent gjgr det i liten grad.

Figur 27: | hvilken grad gjgr kommunen tiltak for & redusere matsvinn, for eksempel i egen kantine og under egne
arrangementer? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=266
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Bedrifter kjgper i begrenset grad brukte og
resirkulerte gjenstander til drift

Bedriftene kjgper i begrenset grad inn brukte gjenstander og resirkulerte ravarer til drift.
Dette kan for eksempel veere brukte maskiner, utstyr og mgbler, eller resirkulerte ravarer
som plast, metall og tekstiler. Resultatet for 2025 viser at andelen bedrifter som i stor eller
sveert stor grad kjgper inn brukt og resirkulert, er lik som i 2024. Dersom vi sammenligner
med 2023, har den imidlertid gatt litt opp. Bedriftene pa Vestlandet kjgper i litt starre grad
inn brukte gjenstander og resirkulerte ravarer til drift, mens de pa @stlandet (utenom
Oslo) gjer dette i litt mindre grad, sammenlighet med det nasjonale giennomsnittet.

Figur 28: | hvilken grad kjgper bedriften inn brukte gjenstander til drift — f.eks. maskiner, utstyr og mabler —eller
resirkulerte ravarer —f.eks. plast, metall og tekstiler? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor
grad).
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Bedriftene innen jordbruk og skogbruk og overnattings- og serveringsvirksomheter
handler i stgrre grad brukte gjenstander og resirkulerte rdvarer enn det bedrifter i andre
bransjer gjor. Bedriftene innen transport og lagring, bygg og anlegg og informasjon og
kommunikasjon, handler derimot i mindre grad inn brukte eller resirkulerte varer til drift.

Kommunene fikk ogsa spgrsmal om hvorvidt de kjgper inn brukte gjenstander til drift. Kun
14 prosent gjar dette i stor eller sveert stor grad, men denne andelen har gkt gradvis siden
2023. 43 prosent gjar dette i varierende grad, og til sammen gjgr mer enn halvparten av
kommunene dette i stor eller varierende grad.

Figur 29: I hvilken grad kjgper kommunen inn brukt gjenstander til drift — f.eks. maskiner, utstyr og mgbler —eller
resirkulerte rdvarer —f.eks. plast, metall og tekstiler? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor
grad). n=267
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Kommunene pa Ostlandet kjgper i stgrst grad inn brukte gjenstander til drift, og
kommunene i Nord-Norge gjar dette i minst grad.
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Eiendom,
energitiltak og
beerekraft

12024 ble det vedtatt et nytt bygningsdirektiv i EU. Direktivet krever blant
annet at den gjennomsnittlige energibruken i boligmassen reduseres
med minst 16 prosent fra 2020 til 2030, og med minst 20-22 prosentinnen
2035. 1 2050 skal bygningsmassen vaere avkarbonisert og uten utslipp.
Selv om direktivet ikke ngdvendigvis vil fgre til krav om at norske
boligeiere ma oppgradere boligen sin, vil det trolig gke satsingen pa
energieffektivisering i bygg og bevilgning til stgtteordninger for
energieffektivisering.

| denne delen skal vi se pa hvor viktig innbyggerne mener stremforbruket er nar de skal
kjgpe bolig. Vi ser ogsa pa hvor bekymret de er for hgyere stramregninger, hvor sannsynlig
det er at de kommer til & giennomfare energitiltak i boligen i lapet av de neste fem arene,
og hvem de ville spurt om rad for 8 gjennomfare slike tiltak i boligen. Til sist ser vi pa
hvorvidt bedrifter vurderer beerekraft ved kjap eller leie av lokaler.

Mange vektlegger stramforbruk ved boligkjap

Nesten tre av fire innbyggere i Norge oppgir at stramforbruket er viktig nar de skal kjgpe
bolig. Feerre enn én av ti mener stramforbruk er lite viktig eller ikke viktig. Ved boligkjop
brukes gjerne energimerket for & si noe om hvor energieffektiv boligen er, og dette sier
ogsa noe om hvilket stramforbruk man kan forvente. Boliger med lav energimerking har et
hgyere varmetap og krever hgyere energiforbruk for & kompensere for varmetapet. Dette
kan gi store utslag pa stramregningen. | tillegg tiloyr mange banker granne boliglan for
boliger med energimerke A eller B, og disse ldnene har ofte gode betingelser.
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Figur 30: Hvor viktig er stramforbruket for deg hvis du skal kjgpe bolig? Prosent og giennomsnitt fra 1 (ikke viktig) til 5
(sveert viktig).
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Kvinner vektlegger stramforbruk noe mer enn menn ved boligkjgp. Til tross for variasjoner
i strgmpriser mellom landsdelene, er det ikke tilsvarende variasjoner i hvor viktig
stramforbruk er ved boligkjgp. Derimot finner vi forskjeller etter hvilken gkonomisk
situasjon respondentene er i. Jo hgyere inntektsnivaet deres er, desto flere svarer at
stramforbruket er lite eller ikke viktig ved boligkjap.

Sju av ti er bekymret for h@gyere stramregninger

Over sa vi at mange vektlegger stremforbruk ved kjap av bolig, samt at det er variasjoner
mellom landsdelene i hvor store andeler som har redusert stremforbruket de siste tolv
manedene, der dette var mindre vanlig i Nord-Norge og Midt-Norge. | Norge totalt sier sju
av ti seg enige i at de er bekymret for hayere stramregninger. Som ventet er det litt mindre
bekymring for hgyere stramregninger i Nord-Norge og Midt-Norge, selv om mange ogsa i
disse delene av landet er bekymret. Der er imidlertid i Oslo at bekymringen for hgyere
stremregninger er minst.

Figur 31: Bekymring for hgyere stramregninger. Prosent og giennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Vi ser en klar forskjell i graden av bekymring for hgyere stramretninger etter inntekt og
gkonomisk situasjon. Starst forskjell finner vi nar vi ser pa den subjektive opplevelsen av
inntektsnivaet, der 89 prosent avdem som har vanskelig for 8 klare seg pa sin naveerende
inntekt, og 79 prosent avdem som «klarer seg», er bekymret. Dette er langt stgrre andeler
enn det vi finner blant dem som har det bra pa naveerende inntekt: 55 prosent. Vi finner
liknende forskjeller ogsd nar vi ser pad inntektsgrupper kontrollert for
husholdningsstarrelse. | tillegg finner vi forskjeller etter utdanningsniva, der de som ikke
har hgyere utdanning er mest bekymret for hgyere strgmpriser, og graden av bekymring
blir mindre jo hgyere utdanningsniva respondentene har.
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Det er ogsa noen variasjoner etter hvilken type bolig respondentene har. De som bor i
enebolig, rekkehus eller tomannsbolig, er noe mer bekymret for hgyere stremregninger,
sammenlignet med de som bor i leilighet.

Til slutt ser vi at kvinner er noe mer bekymret for hgyere stremregninger enn menn, men
dette gjelder bare blant dem som er under 60 ar. De som er 60 ar eller eldre, er generelt
mindre bekymret for dette enn dem som er yngre.

Dersomviser graden av bekymring for hgyere stramforbruk i sammenheng med hvor viktig
stramforbruk er ved kjgp av bolig, ser vi at de som er bekymret for hgyere stremregninger,
i starre grad vektlegger stramforbruk nar de skal kjgpe bolig.

En av tre planlegger & gijennomfare energitiltak i
boligen i lgpet av de neste tre arene

Ifalge Enovas statistikk har 24 prosent av privatboliger i Norge energikarakter G, og nesten
20 prosent har karakter F. Til sammenligning har kun 4 prosent karakter A. Med tanke pa
EUs malom & oppna en bygningsmasse som er avkarbonisert og uten utslipp innen 2050,
har Norge med andre ord en lang vei a ga.

En av tre boligeiere svarer at de sannsynligvis kommer til & gjennomfare energitiltak de
neste tre arene. Slike energitiltak kan for eksempel vaere a bytte vinduer, installere
varmepumpe eller solceller og liknende. Fire av ti har svart at det ikke er sannsynlig at de
gjennomfgrer slike tiltak.

Figur 32: Det er sannsynlig at jeg kommer til & gjennomfare energitiltak i boligen min i lapet av de neste tre arene (For
eksempel bytte vinduer, installere varmepumpe eller solceller). n=4.151
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Det er seerlig de som bori en bolig med lav energimerking som oppgir at de sannsynligvis
vil gjare tiltak. Halvparten av dem som bor i en bolig med energimerke E-G, sier at de
sannsynligvis vil gjennomfare tiltak. Dette gjelder litt under halvparten avdem som bor i
en bolig med C eller D, og drgyt to av ti som bor i en bolig med A eller B.

Andelen som sier det er sannsynlig at de vil giennomfare energitiltak i boligen, er stgrre
blant dem som bor i enebolig, tomannsbolig eller rekkehus enn blant dem som bor i
leilighet. Dette kan blant annet ses i sammenheng med at mange som bor i leilighet har
begrensede muligheter til & gjare energitiltak uten at sameie, borettslag o.l. administrerer
dette. | Oslo og andre store kommuner, sier en mindre andel at det er sannsynlig at de vil
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giennomfare energitiltak i boligen, sammenlignet med dem som bor i mindre kommuner.
En mulig forklaring er at flere bor i leilighet i disse kommunene.

De som ikke er bekymret for hgyere streamregninger har i mindre grad oppgitt at de vil
gjennomfgre energitiltak i boligen, sammenlignet med dem som er mer bekymret for
dette.

Vanligst a sgke rad om energieffektivisering pa nett

Over sa vi at én av tre boligeiere anser det som sannsynlig at de vil gjgre energitiltak i
boligen i lgpet av de neste tre arene. Vi spurte innbyggerne om hvem de ville ha spurt om
rad dersom de skal gjennomfgre tiltak for & redusere stramforbruket i boligen sin.

Halvparten svarer at de ville sgkt pa nettet for & fa rad om a gjennomfare slike tiltak. Dette
er langt mer vanlig enn & spgrre Kl (kunstig intelligens) om rad, noe 9 prosent sier de ville
gjort. Relativt mange, drgyt to av tre, ville spurt venner og familie.

Av aktgrene med fagkompetanse, var det flest som ville spurt Enova eller en handverker.

Figur 33: Hvem ville du spurt om rad, dersom du skal gjennomfgre tiltak for & redusere stramforbruket i boligen din?
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3 prosent ville brukt andre kilder enn det som vises i figuren, og her svarer mange at de
selv har kompetanse til & vurdere ulike energitiltak.
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Vi finner en rekke forskjeller mellom undergrupper i utvalget. Under falger en
oppsummering av noen interessante forskjeller.

En stgrre andel avdem som bor i Oslo og i de stgrste kommunene, ville sgkt pa nettet for
rad eller kontaktet borettslag/sameie. Sistnevnte kan ses i sammenheng med at andelen
som bor i leilighet er stgrre i disse kommunene enn andre steder. Andelen som ville
kontaktet en handverker eller byggevareforretning, er starre i de mindre kommunene.

En stgrre andel menn enn kvinner ville kontaktet Enova eller brukt Kl. Kvinner ville derimot
i stgrre grad sgkt rad hos familie og venner, strgmleverandar, borettslag/sameie og
banken. Andelen som ville sgkt pa nettet, brukt Kl eller kontaktet venner/familie, er stgrst
blant dem under 30 ar, og synker gradvis jo eldre respondentene er.

Flere avde med hgy inntekt, og flere med hayere utdanning, svarer at de ville spurt Enova,
sammenlignet med dem som har lavere inntekt og/eller ikke har hgyere utdanning.

Vi ser ogsa noen forskjeller etter boligtype. Andelen som ville sgkt rdd hos Enova,
handverker eller byggevareforretning, er stgrst blant dem som bor i enebolig, rekkehus
eller tomannsbolig. Stgrre andeler av dem som bor i leilighet ville spurt familie/venner,
kontaktet borettslag/sameie eller brukt KI.
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Bedriftene vurderer i noen grad baerekraft ved kjap
eller leie av lokaler

Som i 2024, svarer omtrent én av fire bedrifter at de i stor eller sveert stor grad vurderer
baerekraft nar de skal kjgpe eller leie lokaler. Omtrent én av tre svarer at de i liten eller
sveert liten grad gjgr det.

Figur 34: | hvilken grad vurderer bedriften beerekraft ved kjgp eller leie av lokaler? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert
liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
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Nar vi ser bort fra bedriftene som har svart at det ikke er relevant a kjgpe eller leie lokale,
finner vi noen forskjeller mellom bransjene, der det seerlig er bedrifter innen varehandel,
og innen tjenesteyting og kommunikasjon, som oppgir at de vurderer baerekraft ved
anskaffelse av lokaler. Videre ser vi at det er de store bedriftene som i stgrst grad oppgir
dette: Jo flere ansatte, og jo hgyere omsetning, desto mer oppgir bedriftene at de vurderer
baerekraft ved kjap eller leie av lokaler.
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Ekstremvaer og
naturskader

FN anslar at ekstremvaer og naturkatastrofer som hetebglger, flommer,
orkaner og sykloner vil komme oftere og oftere pa verdensbasis.
Klimaendringene gker ogsa risikoen for at flere typer ekstremveer
oppstar samtidig. | Norge vil hay vannstand og ekstrem nedbgr veaere
blant klimaendringene som merkes mest. Ekstremveer og
naturkatastrofer kan gi store konsekvenser for bade privatpersoner og
bedrifter, for eksempel gjennom skader pa infrastruktur, bygninger og
installasjoner.

| denne delen ser vi pa hvorvidt innbyggerne, bedrifter og kommuner er bekymret for
naturskader. Vi ser ogsa pa om bedrifter og kommuner er forberedt pa 8 handtere gkte
nedbgrsmengder og mer ekstremvaeer.

En av fire er bekymret for naturskader pa boligen

| en undersgkelse som Respons analyse har gjennomfart pa vegne av Fremtind forsikring,
svarer 12 prosent at de har opplevd & fa skader pa bolig eller eiendeler som fglge av
styrtregn og flom de fem siste arene. Samme undersgkelse viser at 27 prosent er bekymret
foratderes boligeller fritidsbolig kan fa skader av fremtidig ekstremveer. Var undersgkelse
viser samme bilde: | Norge er 26 prosent bekymret for naturskader pa boligen sin, mens
45 prosent sier at de ikke er det. Totalt sett er det altsa en relativt liten grad av bekymring.

Figur 35: Bekymring for naturskader pa boligen. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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De som bor i Oslo, er litt mindre bekymret for naturskader pa boligen enn de som bor
andre steder i landet. Vi ser ogsa at de som bor i de stgrste kommunene er mindre
bekymret enn de som bor i mindre kommuner. Dette gjelder imidlertid ikke for de aller
minste kommunene (feerre enn 5.000 innbyggere), hvor innbyggerne er aller minst
bekymret for naturskader pa boligen sin.

Kvinner er mer bekymret for naturskader pa boligen sin enn det menn er, og av
aldersgruppene er det de i 50-arene som er mest bekymret. Vi ser ogsa noen forskjeller
etter boligtype, der de som bor i enebolig, rekkehus eller tomannsbolig er mer bekymret
for naturskader pa boligen enn dem som bor i leilighet. Videre er det mer bekymring blant
dem med lav inntekt enn blant dem som har hgyest inntekt.

De fleste bedriftene er i liten grad bekymret for at
naturskader skal pavirke daglig drift

Skader som fglge av for eksempel storm, stormflo, flom eller skred, kan pavirke bedriftene
direkte. | tillegg kan slike naturskader gi indirekte konsekvenser for bedriftene, gjennom
for eksempel sporbrudd pa jernbanen, strambrudd eller stengte veier. De to siste arene
har mange i Norge vaert rammet av naturskader. Tall fra Norsk Naturskadepool viser at
naturskadeerstatningene i 2023 og 2024 var pa til sammen drgyt 6 milliarder kroner.
Erstatningene etter ekstremveeret Hans i 2023 ble alene estimert til 4 veere pa rundt 2
milliarder kroner.

Arets baerekraftsundersgkelse viser at bedriftene jevnt over er lite bekymret for at
naturskader skal pavirke den daglige driften. To av ti bedrifter er i stor eller sveert stor grad
bekymret for at naturskader kan pavirke den daglige driften, mens merenn seks av tiiliten
eller sveert liten grad er bekymret. Dette er omtrent tilsvarende som i 2024.

Figur 36: | hvilken grad er du bekymret for at naturskader kan pavirke virksomhetens daglige drift? Prosent og
gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
Gjennomsnitt
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Bedriftene i Nord-Norge er mer bekymret enn bedriftene i andre landsdeler for at
naturskader skal pavirke driften. Vi ser ogsa starre grad av bekymring i sma kommuner
enn i stgrre kommuner.

Det er bransjene som jobber tettest med naturen, som fremstar som mest bekymret, da
det er innen primeerneeringene at bekymringen er stgrst. Videre er ogsa hotell- og
restaurantbransjen litt mer bekymret enn andre bransjer.
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Mens bedrifter i noksa liten grad bekymrer seg for at naturskader kan pavirke den daglige
driften, er kommunene i langt starre grad bekymret for at deres daglige drift kan pavirkes
av naturskader. 35 prosent av kommunene er i stor eller sveert stor grad bekymret for
dette, og drgyt sju av ti er bekymret i stor eller varierende grad. Dette er omtrent
tilsvarende som i 2024.

Figur 37: | hvilken grad er du bekymret for at naturskader kan pavirke kommunens daglige drift? Prosent og
gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=266

Gjennomshnitt
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0% 25% 50 % 75% 100 %
M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad M | sveert liten grad [ Vet ikke

Stor variasjon i hvor forberedte bedriftene er pa a
handtere gkte nedbarsmengder og mer
ekstremveer

| tillegg til & spgrre om bekymring for naturskader, spurte vi ogsd bedriftene og
kommunene om de er forberedt pa & handtere gkte nedbgrsmengder og mer ekstremveer.
Resultatene viser at dette varierer. 37 prosent er i stor eller sveert stor grad forberedt,
mens 36 prosent i liten eller sveert liten grad er forberedt. 21 prosent er i varierende grad
forberedt. Bedriftene pa Vestlandet er forberedt i stgrst grad, mens bedriftene i Oslo i
minst grad er forberedt pa gkte nedbgrsmengder og mer ekstremveer.

Figur 38: | hvilken grad er bedriften forberedt pa & handtere gkte nedbgrsmengder og mer ekstremvaer? Prosent og
gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
Gjennomsnitt
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Av bransjene er det primeernaeringene som er mest forberedt pd a handtere gkte
nedbgrsmengder og mer ekstremveer, mens bedriftene innen tjenesteyting og
kommunikasjon er minst forberedt. Resultatene viser ogsa at de sma bedriftene, med
under ti ansatte eller omsetning pa inntil 20 millioner, er noe mindre forberedt enn andre.
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Mer enn halvparten av kommunene rapporterer om at de i stor grad er forberedt pa a
handtere gkte nedbarsmengder og mer ekstremveer, og nesten alle er forberedt i enten
stor eller varierende grad.

Figur 39: | hvilken grad er kommunen forberedt pa & handtere gkte nedbgrsmengder og mer ekstremveer? Prosent og
gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=251

Gjennomshnitt
| hvilken grad er
kommunen forberedt
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Kommunene i Agder, Buskerud og Innlandet fylker oppgir i starst grad at de er forberedt,
mens kommunene i Finnmark, Nordland og Trgndelag i minst grad er forberedt.
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Tilbud og
ettersparsel

Alle deltakere i gkonomien er avhengige at vi ivaretar jordens ressurser -
og okt bevissthet om dette har fort til nye former for tilbud og
etterspgrsel. EUs handlingsplan knyttet til sirkulaer gkonomi tvinger
fram utviklingen av beerekraftige produkter som reduserer klima- og
miljgbelastningen fra produksjon og bruk. Regelverket kan medfgre gkte
kostnader for produsenter og importgrer, men kan samtidig gi en
konkurransefordel i et samfunn hvor hgye standarder for baerekraft
stadig blir viktigere.

| denne delen ser vi pa bedrifters inntrykk av etterspgrselen av beerekraftige varer og
tjenester og innkjgpsbevisstheten blant innbyggere. Vi ser ogsa pa betalingsviljen blant
innbyggere, bedrifter og kommuner og hvilke barrierer innbyggerne har for & gjogre
beerekraftige valg.
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Stadig flere bedrifter tilbyr klimavennlige produkter
og tjenester, men etterspgrselen henger etter

Bedriftene oppgir i relativt stor grad at de har tiloud om klimavennlige produkter og
tjenester. Halvparten svarer at de i stor eller sveert stor grad tilbyr dette. Likevel er det ogsa
en betydelig andel som i liten grad har slikt tilbud. En av fire oppgir at de i liten eller sveert
liten grad tilbyr produkter eller tjenester som er klimavennlige.

Fra 2023 til 2025 ser vi en gkning i andelen bedrifter som tilbyr klimavennlige produkter og
tjenester. Samtidig ser vi at bedriftene i gskende grad opplever at de tilbyr klimavennlige
produkter og tienester i starre grad enn hva kundene deres etterspar, siden etterspgrselen
ikke gker like raskt. Bare 22 prosent opplever at kundene deres i stor eller sveert stor grad
etterspgr klimavennlige produkter og tjenester, mens mer enn halvparten oppgir at
kundene i liten eller sveert liten grad etterspgr dette.

Figur 40: Bedriftens tilbud og etterspgrsel om klimavennlige produkter og tjenester. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i
sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
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At bedriftene har tilbud om klimavennlige produkter og tjenester til tross for manglende
etterspgrsel, tyder pa at andre faktorer ogsa er viktige for at bedriftene skal ha et slikt
tilbud. Vi finner imidlertid ogsa en klar sammenheng mellom tiloud og etterspgarsel. 80
prosent av bedrifter som i stor grad opplever ettersparsel etter klimavennlige produkter
og tjenester, tilbyr ogsa i stor grad dette. Denne andelen faller til 56 prosent blant dem
som i varierende grad opplever etterspgrsel, og 33 prosent blant dem som i liten grad
opplever etterspgrsel.

Det er relativt sma forskjeller mellom bransjene, men det er mindre vanlig at bedriftene
innen eiendom har tilboud om klimavennlige produkter og tjenester, og eiendom er ogsa
blant bransjene som i minst grad opplever etterspgrsel etter slike produkter/tjenester.
Andre somiiliten grad opplever etterspgrsel, er hotell- og restaurantbransjen og bygge- og
anleggsbransjen. Flest innen primaerneeringene og industri opplever stor grad av
ettersparsel etter slike produkter og tjenester.
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Mange foretrekker baerekraftige produkter og
tienester

For at bedrifter skal kunne tilby produkter og tienester som tar hensyn til baerekraft, er det
viktig at det er etterspgrsel etter slike produkter blant befolkningen. | undersgkelsen har
vi stilt spgrsmal om hvilke preferanser befolkningen har nar det gjelder baerekraft og valg
av varer og tjenester.

Samtidig som bedriftene i liten grad opplever at kundene etterspor klimavennlige
produkter og tjenester, tegner tallene fra befolkningsdelen av undersgkelsen et litt annet
bilde. 52 prosent av innbyggerne oppgir at de velger miljgmerkede varer dersom det er
mulig, mens 46 prosent velger varer som er etisk produsert (for eksempel produkter som
er merket «fair trade»). Tallene tyder imidlertid pa at ettersparselen etter slike varer var
noe hgyere i 2023.

Figur 41: Preferanser for miljgmerkede og etisk produserte varer. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt
enig).

Gjennomsnitt
2025 28% 10%
Hvis mulig, velger jeg 0 o
varer som er miljgmerket 2024 28% 9%
2023 29%
. . 202 30 % 10% &7 3,3
Hvis mulig, velger 025 ’ -
jeg varer som er etisk o o I
produsert (f.eks. merket 2024 1% %
med «Fair trade») 2023 30% %
0% 25% 50 % 75 % 100 %

Bl Helt enig M Litt enig Verken eller Litt uenig M Helt uenig Vet ikke

Mange oppgir ogsa at de helst velger leverandgrer som tilbyr klimavennlige varer og
tjenester. 46 prosent av befolkningene svarer at de velger slike leverandgrer, hvis mulig.
Ogsa denne andelen har gatt litt ned siden 2023. 36 prosent ser etter klesmerker som
ivaretar klima og arbeidsforhold — og her ser vi en forsiktig gkning siden 2023.
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Figur 42: Preferanser for beerekraftige klesmerker og klimavennlige leverandgrer. Prosent og giennomsnitt fra 1 (helt
uenig) til 5 (helt enig).
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Sammensatt mal pa innkjgpsbevissthet

Tidligere har vi omtalt en indeks for befolkningens klimaholdninger. Her har vi pa bakgrunn
av svarene om preferanser og bevissthet om innkjgp konstruert en indeks for
innkjgpsbevissthet, der vi tar utgangspunkt i den gjennomsnittlige vurderingen (figur 41
og 42). Dette samlemalet varierer fra 1 til 5, der 1 representerer de som er minst bevisste
om innkjap og 5 representerer de som er mest bevisste om innkjap.

1 2025 far befolkningen i Norge en gjennomsnittsskar for innkjgpsbevissthet som ligger pa
3,3. Det er litt over midtpunktet pa skalaen (3), altsa er andelen som oppgir at de gjar
bevisste valg, litt stgrre enn andelen som oppgir at de ikke gjgr det. Resultatet er pa niva
med resultatet i 2024, men litt lavere enni 2023.

Skaren for innkjgpsbevissthet er hagyere i Oslo og i de stgrste kommunene, og lavere i
Nord-Norge, sammenlignet med andre deler av landet. Den er aller lavest i de aller minste
kommunene.

Vi har tidligere sett at kvinner generelt sett er mer klimabevisste enn menn, og de er ogsa
i giennomsnitt mer innkjgpsbevisste. Av aldersgruppene er det de som er 70 ar eller eldre,
som skarer hgyest pa innkjgpsbevissthet.

Det er ogsa klare forskjeller etter utdanningsniva, der man er mer innkjgpsbevisst jo
hgyere utdanning man har. Tilsvarende sammenheng fant vi ogsa for klimaholdninger.

Bade studenter/skolelever og alderspensjonister far en hgyere skar forinnkjgpsbevissthet
enn andre, og de som opplever & ha darlig rad, skarer lavere enn de som oppgir at
inntekten deres strekker til.
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Tabell 2: Sammensatt méal pa innkjgpsbevissthet
2023

Ar 2024

2025

Nord-Norge
Midt-Norge
Landsdel Vestlandet inkl. Agder
@stlandet

Oslo

Under 5.000
5.000-9.999
Kommune- 10.000-19.999
stgrrelse 20.000-49.999
50.000-99.999
100.000 eller flere

Menn

Kjgnn .
Kvinner

18-29 ar

30-39 ar

4049 ar

50-59 ar

60-69 ar

70 ar og eldre
Menn 18-39 ar
Menn 40-59 ar
Kjgnn og Menn 60 ar og eldre
aldersgruppe  |Kvinner 18-39 ar
Kvinner 40-59 ar

Kvinner 60 ar og eldre

Aldersgruppe

Grunnskole/vgs./fagskole
Utdanning Universitet/hggskole kort
Universitet/hggskole lang

Vanskelig d klare seg
Subjektivt

. . o Klarer se
inntektsniva &

Har det bra

Forskjellene i innkjgpsbevissthet som er omtalt over, finner vi for alle indikatorene — det
vil si at vi ser dem igjen i andelene som velger miljgmerkede varer, etisk produserte varer,
klesmerker som ivaretar klima og arbeidsforhold og leverandgrer som tilbyr klimavennlige
varer og tjenester.
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Mange foretrekker varer og tjenester som er
produsert lokalt

A handle lokalt er viktig for innbyggerne i Norge: 62 prosent svarer at de helst kjgper varer
og tjenester som er produsert lokalt. Det er kun sma endringer fra 2023 til 2025.

Figur 43: Valg av lokale varer og tjenester. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
Gjennomsnitt
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Andelen som oppgir at de foretrekker lokalproduserte varer og tjenester, er starst blant
dem som er 60 ar og eldre, og minst blant dem under 30 ar. Den er lavere blant studenter
og skoleelever enn blant andre. Vi ser ogsa at andelen er litt lavere blant de som ikke har
hgyere utdanning, sammenlignet med dem som har minst tre ars hgyere utdanning.

Ettersom lokalmat er dyrere & produsere, blir prisen dermed hgyere enn pa
masseproduserte matvarer. De med lavest inntekt foretrekker i mindre grad & handle
lokalproduserte varer enn dem som har hgyere inntekt. Vi ser ogsa at de som selv
opplever & ha darlig rad, i mindre grad foretrekker dette enn de som har bedre rad.
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Knapt tre av ti fondssparere synes baerekraft er
viktig nar de velger fond og spareprodukter

Ved valg av fond og andre spareprodukter er det mange hensyn a ta, blant annet forventet
avkastning og kostnader. De siste arene har det ogsa blitt mer utbredt & merke fond og
spareprodukter med en baerekraftsvurdering. | Norge svarer tre av fire at de sparer i fond
eller spareprodukter. Hvor viktig er baerekraft nar disse personene skal velge fond og
spareprodukter?

Av dem som sparer i fond eller spareprodukter, sier 28 prosent at beerekraft er sveert eller
noksa viktig ved valg av fond og spareprodukter. Andelen som synes dette er viktig, er
noksa lik som 2024, og som i gvrige deler av landet.

Figur 44: Hvor viktig er beerekraft nar du velger fond og spareprodukter? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (ikke viktig) til 5
(sveert viktig).

Gjennomsnitt

2025 ENRTLZ 27% 17% 24%
Hvor viktig er baesrekraft

nar du velger fond og

spareprodukter?
2024 [EANEEA 26 % 14 % 29%

0% 25% 50 % 75% 100 %

B Svert viktig [l Noksa viktig Verken eller Lite viktig I Ikke viktig Sparer ikke i fond eller spareprodukter

Blant de som sparer i fond og spareprodukter, ser vi at kvinner i giennomsnitt synes det er
viktigere med beerekraft ved valg av fond og spareprodukter enn det menn gjgr. Det er
seerlig menn under 60 ar som ikke synes baerekraft er viktig nar de skal plassere pengene
sine. Vi ser ellers at andelen som synes baerekraft er viktig nar de velger fond og
spareprodukter, gker med utdanningsnivaet.

De som opplever at det er vanskelig a klare seg skonomisk, vektlegger i mindre grad
baerekraft ved sparing enn andre. Samtidig er andelen som faktisk sparer i fond eller
spareprodukter, mindre i denne gruppen.

Vi finner en sammenheng mellom innkjgpsbevissthet nar det gjelder valg av leverandarer
og vektlegging av beerekraft ved valg av fond og spareprodukter. 35 prosent av
fondssparerne som helst velger leverandgrer som tilbyr klimavennlige produkter og
tjenester, svarer ogsa at beerekraft er viktig ved valg av fond og spareprodukter. Dette
gjelder en langt mindre andel av sparerne som ikke generelt foretrekker slike leverandgrer
(9 prosent).
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Mer enn fire av ti er villige til a betale mer for
produkter og tjenester som er baerekraftige

Tidligere i kapittelet har vi sett at mange sier at de foretrekker varer og tjenester som tar
hensyn til beerekraft. | noen tilfeller kan slike varer og tjenester ha en hgyere pris enn
alternativer som er produsert pd mater som for eksempel ikke ivaretar klima og
arbeidsforhold. Dersom befolkningen er villige til & betale litt mer for produkter og
tjienester som er beerekraftige, vil det bety mindre risiko for bedrifter som er villige til &
satse pa dette.

45 prosent av innbyggere sier at de er villige til & betale mer for produkter og tjenester som
er baerekraftige, mens 29 prosent oppgir at de ikke er det. Til tross for gkte priser de siste
arene er det relativt smé endringer sammenlignet med 2023 og 2024. Sammenlignet med
2024 ser viimidlertid en liten nedgang i folks betalingsvilje.

Figur 45: Betalingsvilje. Prosent og giennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Vi finner noe variasjon i betalingsviljen etter respondentenes bosted, der betalingsviljen
er stgrre i Oslo, og mindre pa @stlandet unntatt Oslo, sammenlignet med resten av Norge.
Vi ser ogsd en sammenheng med kommunestarrelse, der det er stgrre betalingsvilje i de
stgrste kommunene.

Kvinner er i stgrre grad enn menn villige til & betale mer for beerekraftige produkter og
tjenester. Videre ser vi at de eldste (70 ar og eldre) oftere er villige til & betale mer for
baerekraftige produkter enn det de yngre er. Vi finner ogsd en sammenheng mellom
utdanningsniva og hvorvidt man er villig til & betale mer for baerekraft. De som ikke har
hgyere utdanning er minst villige til & betale mer, mens de med hgyest utdanningsniva er
mest betalingsvillige.

Vi ser ogsa en sammenheng med egenvurdert inntekt. Ikke overraskende finner vi at de
som sliter med & klare seg pa naveerende inntekt, i mindre grad er villige til & betale ekstra
for produkter og tjenester som er beerekraftige enn de som oppgir at de klarer seg eller har
det bra gkonomisk. Vi ser imidlertid ingen like tydelig sammenheng med faktisk (absolutt
eller husholdningsjustert) inntektsnivd, selv om tendensen er klar: For alle
inntektsmalene er det de som har aller mest a rutte med, som har hgyest betalingsvilje.
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Tre av ti bedrifter er villige til a betale mer for utstyr
som reduserer klimapavirkningen

Det er ikke bare forbrukere som kan ha ambisjoner om mer baerekraftige innkjgp — ogsa
kommuner og bedrifter kan gjare en forskjell pa dette omradet. Hva tenker de om dette?

Det er betydelig variasjon i hvor betalingsvillige bedriftene er. 30 prosent av bedriftene er
i stor eller sveert stor grad villige til & betale mer for maskiner, utstyr og kjgretgy som
reduserer bedriftens klimapavirkning. 34 prosent er i liten eller sveert liten grad villige til
dette. Dette er noksa likt resultatet i 2024.

Figur 46: | hvilken grad er bedriften villig til 8 betale mer for maskiner, utstyr og kjeeretay som reduserer bedriftens
klimapavirkning? Prosent og gjennomshnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
Gjennomsnitt
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Stgrre bedrifter, malti antall ansatte elleri omsetning, oppgir generelt starre betalingsvilje
enn mindre bedrifter. Betalingsviljen er lavest innen jordbruk og skogbruk.

14 prosent av kommunene svarer at de i stor eller sveert stor grad er villige til & betale mer
for et produkt eller en tjeneste hvis det bidrar til & redusere klimapavirkningen deres. 32
prosent er i liten eller sveert liten grad villige til dette. Halvparten av kommunene er
imidlertid i varierende grad villige til & betale mer for & redusere sin egen klimapavirkning.

Figur 47: | hvilken grad er kommunen villig til & betale mer for et produkt eller for en tjeneste hvis det bidrar til &
redusere kommunens klimapavirkning? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=267
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Fire av ti har ikke rad til a velge beerekraftige varer
og tjenester

Resultatene over viste at en stor del av befolkningen bevisste nar det kommer til & velge
miljgmerkede varer, etisk produserte varer og leverandgrer som tilbyr klimavennlige varer
og tienester. Samtidig viser resultatene at ogsa en del ikke er like innkjgpsbevisste. Hvilke
barrierer har befolkningen for & gjgre baerekraftige valg?

Privatpersonene i undersgkelsen ble bedt om & ta stilling til tre pastander som handlet
om mulige barrierer for a ta beerekraftige valg.

To av tre opplever det som vanskelig & finne ut om varer og tjenester er produsert pa en
baerekraftig mate. Tidligere i rapporten har vi sett at mange forbrukere foretrekker varer og
tjienester som er produsert pd en baerekraftig mate. At mange opplever dette som
vanskelig, kan heve terskelen for & gjare baerekraftige forbrukervalg.

For en god del er ogsa pris og utvalg barrierer for at de skal ta beerekraftige forbrukervalg.
Droyt fire av ti oppgir at de ikke har rad til & velge varer og tjenester som er beerekraftige,
og en omtrent tilsvarende andel synes utvalget av baerekraftige varer og tjenester er for
darlig. Lavere priser og et bredere utvalg av varer og tjenester som er baerekraftige, kan
veere viktig for & fa flere til 8 ta beerekraftige valg.

Figur 48: Barrierer for beerekraftige valg. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig).
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Fra 2022 til 2025 viser utviklingen at stadig feerre opplever at det er vanskelig a finne ut om
varer og tjenester er baerekraftige eller ikke, og faerre synes utvalget er for darlig. Fra 2024
til 2025 er det ogsa feerre som oppgir at de ikke har rad til & velge baerekraftig.

Tidligere i undersgkelsen har vi sett at kvinner i giennomsnitt bade er mer klimabevisste
og innkjgpsbevisste enn menn. Samtidig opplever kvinner i stgrre grad at det er vanskelig
a finne ut av om varer og tjenester er produsert pa en beerekraftig mate. De opplever ogsa
i starre grad at utvalget er for darlig, og at de ikke har rad til & velge disse produktene.
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Alder har ogsa pavirkning pa hvilke barrierer man har for baerekraftige valg, der de under
30 ar i stgrre grad synes at utvalget av beerekraftige varer og tjenester er for darlig,
sammenlignet med eldre aldersgrupper. De yngste opplever ogsa i starre grad pris som en
barriere. Tilsvarende finner vi at studenter og skoleelever i stgrre grad opplever utvalg og
pris som barrierer enn det andre gjar.

Blant dem som har hgyest utdanningsniva, er det mer enighet om at utvalget av
baerekraftige varer og tjenester er for darlig og at det er vanskelig & finne ut om varer og
tjenester er produsert pa en beerekraftig mate. Det er en gradvis sammenheng, der
andelen som sier seg enige, sker med utdanningsnivaet. Motsatt er det de som ikke har
hgyere utdanning som i stgrst grad opplever de ikke har rad til & velge varer og tjenester
som er baerekraftige.

Til slutt ser vi en klar sammenheng mellom personlig gkonomi og hvorvidt man opplever
a ikke ha rad til 4 velge baerekraft. En langt mindre andel avdem som har det bra med sin
navaerende inntekt, opplever dette som en barriere, sammenlignet med dem som «klarer
seg» eller har vanskelig for & klare seg med inntekten sin. Det samme ser vi om vi ser pa
inntektsgrupper, der de med lavest inntekt i stgrst grad opplever dette som en barriere,
mens de med hgyest inntekt i minst grad opplever dette som en barriere.
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Drivere og barrierer
for grann omstilling

Dersom Norge skal nd malet om utslippskutt, ma bade bedrifter og
kommuner ta sin del av ansvaret. Hva driver dette arbeidet fremover, og
hva star i veien for grann omstilling blant bedriftene i Norge? Gjennom
nye regler for beerekraftsrapportering og offentlige anskaffelser, har
bade bedrifter og kommuner fatt strengere krav a forholde seg til nar det
gjelder klima og milje. Hvordan inngar krav som en del av arbeidet med a
na klimamalene, og opplever bedrifter at det stilles krav til dem om
baerekraft?

Lennsomhet og gkonomi er den klart viktigste
barrieren for bedriftene

Bedriftene i Norge ble fgrst bedt om 4 ta stilling til hva som er den viktigste driveren for
gronn omstilling, og deretter hva som er den viktigste barrieren. Som figuren viser, er det
relativt stor spredning i svarene. Driveren som er viktigst for flest bedrifter, er ettersparsel
fra kunder. Deretter fglger krav fra myndigheter, lennsomhet og okonomi og
holdninger/meninger blant de ansatte. Samtidig oppgis lennsomhet og skonomi ogsa
som den helt klart viktigste barrieren for grann omstilling av bedriftene.

Fra 2023 til 2025 servi en gkning i andelen bedrifter som oppgir at etterspgrsel fra kunder
er den viktigste driveren, og i samme tidsrom er det en gkning i andelen som oppgir
lennsomhet/akonomi som barriere. Fra 2024 til 2025 agker ogsa andelen som oppgir krav
fra myndigheter og holdninger/meninger blant de ansatte som drivere.

Videre ser vi at kun fa bedrifter i Norge ser pa konkurranse, kompetanse, tilgang til
finansiering og teknologi som drivere og barrierer for grgnn omstilling.
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Figur 49: Drivere og barrierer for grgnn omstilling i bedriftene.
2025 2024
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M Barrierer ll Drivere

En starre andel av bedriftene pa Vestlandet oppgir etterspgrsel fra kunder som den
viktigste driveren, sammenlignet med resten av landet. Samtidig er ogsa andelen som
oppgir ettersparsel fra kunder som den fgrste barrieren, starre pa Vestlandet.

Ettersparsel fra kunder er seerlig viktig som driver for industribedrifter, og viktig som
barriere innen varehandel. Lannsomhet og skonomi er seerlig viktig som bade driver og
barriere innen primaeringene, og er ogsa en viktig barriere innen eiendom (oppgitt av
halvparten av disse bedriftene) og en viktig driver innen bygg og anlegg (oppgitt av én av
fem).

Krav fra myndighetene er den viktigste driveren for
kommunene, mens gkonomi er den viktigste
barrieren

Ogsa kommunene i Norge fikk spgrsmal om hva som er viktigste driver og barriere for
grenn omstilling. Seks av ti kommuner oppgir myndighetskrav som den viktigste driveren
for grann omstilling i deres kommune. Deretter fglger gkonomi, som er viktigste driver for
12 prosent av kommunene i Norge. Feerre kommuner enn tidligere har oppgitt
kompetanse og tilgang til finansiering som viktigste driver.

57 prosent av kommunene svarer at gkonomi er den viktigste barrieren for grgnn
omstilling. Vi ser av figuren under at denne andelen har gkt betydelig siden 2023 og 2024.
Andelene som svarer at kompetanse er den viktigste barrieren, eller at det er tilgang til
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finansiering, har derimot gatt ned. Sammenlignet med resten av Norge, er det flere

kommuner i Midt-Norge som oppgir gkonomi som den viktigste barrieren.

Figur 50: Drivere og barrierer for grgnn omstilling i kommunene. n: drivere=50/267, barrierer=50/266
2025 2024 2023

Krav fra myndigheter 59 % 46 %

Holdninger/meninger hos de
ansatte

Teknologi

Tilgang til finansiering /

0,
Krav fra banken 16 %

Etterspersel fra innbyggerne
21%

Kompetanse

@konomi 57 % 45 % 37 % 12 %
Annet

Vet ikke

M Barrierer Il Drivere

Fortsatt vanligere at bedriftene stiller krav om
beerekraft enn at de mottar slike krav

39 %

Bade i offentlig og privat sektor er det mange som stiller krav om beerekraft til leverandgrer
og samarbeidspartnere. Fra 1. januar 2024 skal klima- og miljghensyn etter hovedregelen
vektes med 30 prosent i offentlige anskaffelser. Beerekraft kan altsa veere sveert viktig for

markedstilgangen for bedrifter.

Som i de to foregdende undersgkelsene, er det vanligere at bedriftene stiller krav om
beaerekraft enn at de selv mottar krav om dette fra kunder og samarbeidspartnere. 36
prosent av bedriftene sier at de i stor eller sveert stor grad stiller krav om baerekraft til
leverandgarer eller samarbeidspartnere, mens 29 prosent sier at de i stor eller sveert stor
grad mottar krav. Sammenlignet med 2023, stiller bedriftene i stgrre grad krav om
baerekraft til sine leverandgrer eller samarbeidspartnere i 2025. Nar det gjelder andelen

som selv mottar slike krav, ser vi en gradvis gkning fra 2023 til 2025.
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Figur 51: Andel bedrifter som stiller og mottar krav om beerekraft. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5
(i sveert stor grad).

Gjennomshnitt

| hvilken grad stiller 2025 25% 16% 20%
din bedrift krav
om beerekraft til 2024 28% 16% 21%
leverandarer eller
samarbeidspartnere? 2023 29% 19 % 23%

. 202 23 % 19 % 2,6
| hvilken grad mottar 025 ’ .
din bedrift krav om o 0 0 5
beerekraft fra kunder 2024 SR 24% e

i ?

eller samarbeidspartnere? 2023 XETY] 26 % 299, 25

0% 25% 50 % 75 % 100 %

M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad M | liten grad M | sveert liten grad Vet ikke

Hvor ofte bedrifter mottar krav om beerekraft fra kunder eller samarbeidspartnere, har
sammenheng med bedriftsstarrelse, og det er de med stor omsetning (over 50 millioner)
og flest ansatte (flere enn 20 ansatte) som i aller stgrst grad mottar slike krav. Dette kan
henge sammen med innfgringen av CSRD (og andre regelverk om baerekraft), som
hovedsakelig treffer store bedrifter per 2025.

Vi ser ogsa at bedrifter innen jordbruk og skogbruk mottar krav om beerekraft fra kunder
eller samarbeidspartnere i stgrre grad enn bedrifter i andre bransjer.

Bedrifter som selvi stor eller sveert stor grad stiller krav, mottar ogsa i starre grad krav om
beerekraft fra kunder eller samarbeidspartnere. Dette stemmer overens med at det seerlig
er store bedrifter som bade stiller og mottar slike krav.

Figur 52: Andel kommuner som stiller krav om beerekraft til leverandgrer og samarbeidspartnere. Prosent og
gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=268
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De aller fleste kommunene i Norge stiller krav om beerekraft til leverandgrer og
samarbeidspartnere, og vi ser en gkning fra 2023 til 2025. 46 prosent gjar dette i stor eller
sveert stor grad, mens en tilsvarende andel gjgr det i varierende grad.

Kommunene pa QOstlandet stiller i stgrre grad slike krav enn kommunene andre steder i
landet, og resultatet trekkes opp av Akershus/Oslo. Videre servi at de stgrste kommunene
stiller slike krav i stgrre grad enn de mindre kommunene.
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Kommunene bruker i stor grad krav i anskaffelser
for a fremme baerekraftig omstilling

Vi har ogsa spurt kommunene om de bruker krav i anskaffelser som et virkemiddel for
baerekraftig omstilling. Samlet sett svarer nesten halvparten av kommunene at de i stor
eller sveert stor grad gjgr dette. 36 prosent svarer at de i varierende grad gjogr dette. Med
andre ord er dette et virkemiddel som brukes av de fleste kommunene.

Figur 53: | hvilken grad bruker kommunen krav i anskaffelser som et virkemiddel for baerekraftig omstilling? Prosent og

gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=264
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Kommunene pa @stlandet bruker i stgrst grad krav i anskaffelser som et virkemiddel for
baerekraftig omstilling, og seerlig gjelder dette kommunene i Akershus/Oslo. Videre er det
vanligere at de stgrste kommunene (minst 50.000 innbyggere) bruker dette virkemiddelet.

B/AREKRAFTSUNDERS@KELSEN 2025



Fremtidsutsikter og
kompetanse

Klimarisiko handler om hvordan de fysiske konsekvensene av
klimaendringer vil pavirke natur og samfunn, og hva overgangen til et
samfunn med netto null utslipp vil innebaere. For befolkningen kan
klimarisiko blant annet innebezere tap av arbeidsplasser og kompetanse.
For bedrifter kan det ogsa innebaere en finansiell risiko - som igjen har
betydning for antall ansatte, lgnnsomhet og omsetning. For
kommunenes del kan klimarisiko blant annet pavirke lokale
arbeidsplasser og gkonomi.

| denne delen ser vi se naermere pa hvordan folk, bedrifter og kommuner forholder seg til
disse problemstillingene.

En av ti er bekymret for at kompetansen deres blir
mindre relevant pa grunn av det grgnne skiftet

9 prosent avdem som er yrkesaktive eller studenter, er bekymret for at deres arbeidsplass
blir overflgdig pa grunn av det granne skiftet. De fleste er heller ikke bekymret for at deres
kompetanse skal bli mindre relevant pa grunn av det grgnne skiftet, og totalt 10 prosent
er bekymret for dette. Merk at disse spgrsmalene kun ble stilt til yrkesaktive i 2023, og at
sammenligning ma gjeres med forbehold om dette.
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Figur 54: Bekymringer for fremtidig arbeid. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig). Yrkesaktive og
studenter. n=3.230
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En neermere titt pa resultatene viser at de som ikke har hgyere utdanning, er mest
bekymret. Jo hayere utdanningsniva respondentene har, desto mindre bekymret er de for
bade arbeidsplassen og kompetansen sin. Vi finner ogsd en sammenheng mellom
hvordan man har det med sin navaerende inntekt og hvor bekymret man er. De som har
vanskelig for & klare seg, er mer bekymret for arbeidsplassen og kompetansen sin enn de
som har det bedre gkonomisk.

Vi ser ellers at det er det menn under 40 ar som er mest bekymret for at arbeidsplassen
deres skal bli overflgdig pa grunn av det granne skiftet, mens kvinner over 40 ar er minst
bekymret for dette.
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De fleste bedriftene ser ikke baerekraft som en
finansiell risiko

Tre av ti bedrifter i Norge anser baerekraft som en finansiell risiko for bedriften. De fleste,
sju av ti, anser derimot ikke baerekraft som en finansiell risiko. Andelen bedrifter som
mener at beerekraft representerer en finansiell risiko, har vaert stabil siden 2023, noe ogsa
figuren under viser.

Figur 55: Representerer beerekraft en finansiell risiko for din bedrift?
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Andelen som svarer at beerekraft representerer en finansiell risiko, er stgrre innen
transport og lagring, jordbruk og skogbruk og bygg og anlegg, sammenlignet med andre
bransjer. | den andre enden finner vi at faerre bedrifter innen eiendom og tjenesteyting og
kommunikasjon mener at baerekraft representerer en finansiell risiko for dem.

Det er en lineser sammenheng mellom bedriftenes omsetning og andelen som svarer at
beaerekraft representerer en finansiell risiko for dem, der de stgrste bedriftene oftest
mener at baerekraft er en slik risiko, og de minste bedriftene sjeldnest mener dette.

En av fire bedrifter tror baerekraft vil gke
lgnnsomheten deres i de neste fem arene

Vi ba bedriftene om & vurdere hvordan beerekraft vil kunne pavirke deres bedrift pa
forskjellige omrader i de neste fem arene. Som tidligere ar, er det ogsa i 2025 flere
optimistiske eller pessimistiske bedrifter nar det gjelder & vurdere beerekraft i forbindelse
med vekst og lgnnsomhet. Flertallet tror imidlertid ikke at baerekraft vil ha noen seaerlig
pavirkning.

Antall ansatte: Sju av ti bedrifter tror ikke beaerekraft vil pavirke antall ansatte i bedriften
de neste fem arene. Det er litt flere optimistiske enn pessimistiske bedrifter: 17 prosent
tror antall ansatte vil gke, og 9 prosent tror de vil fa faerre ansatte. Det er en svak
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sammenheng mellom bedriftsstarrelse og hvilken pavirkning man tror beerekraft vil ha pa
antallet ansatte: Jo starre bedriftene er, jo oftere tror de de pa en gkning.

Figur 56: Beerekraft og fremtidsutsikter for bedriften de neste fem arene. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (reduksjon) til 5
(okning).
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Lennsomhet: Drgyt én av fire bedrifter forventer at bedriftens leannsomhet vil gke de fem
neste arene som et resultat av beerekraft, og det er klart flere optimistiske enn
pessimistiske bedrifter (16 prosent tror lannsomheten vil bli darligere). Et flertall tror
imidlertid ikke at beerekraft vil ha noen effekt pa lannsomheten.

En stagrre andel av bedriftene innen jordbruk og skogbruk tror lannsomheten deres vil
reduseres, mens en starre andel av industribedriftene tror den vil gke. Andelen som ikke
forventer noen pavirkning pa lgnnsomheten, er stgrst innen tjenesteyting og
kommunikasjon.

Bedrifter med fem eller feerre ansatte svarer oftere at baerekraft ikke vil ha noen pavirkning
pa lennsomheten deres, sammenlignet med stgrre bedrifter.

Omsetning: Tre av ti bedrifter tror bedriftens omsetning vil gke de neste frem drene som
etresultat av baerekraft —omtrent dobbelt s8 mange som tror omsetningen vil synke. Ogsa
her tror flertallet at beerekraft ikke vil ha noen pavirkning. Sammenlignet med 2023 er det
litt feerre bedrifter som tror pa gkt omsetning som fglge av beerekraft.

B/AREKRAFTSUNDERS@KELSEN 2025



Industribedrifter har i litt stgrre grad enn bedrifter i andre naeringer svart at de tror
omsetningen vil gke, mens jordbruk og skogbruk har en hgyere andel som tror beerekraft
vil fare til en reduksjon i omsetningen. Vi ser ogsa at andelen som tror omsetningen vil
gke, er stgrst blant bedriftene som per na har hgyest omsetning.

Investeringer: Tre av ti bedrifter tror bedriftens investeringer vil gke de neste fem arene
som et resultat av beerekraft, mens bare drgyt én av ti tror investeringene vil synke. Nesten
seks av ti tror ikke beerekraft vil ha noen pavirkning pa investeringene.

Sammenlignet med andre bransjer er det flere innen jordbruk og skogbruk og innen
eiendom som tror baerekraft vil fgre til en reduksjon i deres investeringer — omtrent én av
fire bedrifter i begge bransjene.

To av tre bedrifter innen tjenesteyting og kommunikasjon tror ikke baerekraft vil ha noen
pavirkning pa investeringene deres.

Bedriftene som har hgy omsetning (minst 50 millioner), tror i stgrst grad at investeringene
deres vil gke.

Ettersporsel: Bedriftene er mest optimistiske nar det gjelder etterspgrselen etter
bedriftens produkter og tjenester i fremtiden: Knapt fire av ti bedrifter tror etterspgrselen
vil ke som et resultat av baerekraft, og bare én av ti tror den vil g& ned. Halvparten av
bedriftene tror ikke at baerekraft vil ha noen pavirkning pa etterspgrselen.

Det er seerlig bedrifter innen industri, samt i primarnaeringene og innen tjenesteyting og
kommunikasjon, som tror at baerekraft vil fgre til en gkning i etterspgrselen etter deres
produkter/tjenester. Blant industribedriftene og innen jordbruk og skogbruk er det
imidlertid ogsa relativt mange som forventer en reduksjon i ettersparselen.

Vi ser ellers at bedrifter med over 100 millioner i omsetning, i stgrre grad forventer gkt
etterspgrsel, sammenlignet med bedrifter med lavere omsetning.

En av tre kommuner tror baerekraft vil fare til en
forbedring av kommunens gkonomi

Kommunene fikk ogsa spgrsmal om hvordan de tror beerekraft vil pavirke deres kommune
de neste fem arene. 34 prosent av kommunene tror beerekraft vil bety en gkning i
kommunens gkonomi de neste fem arene. 31 prosent tror baerekraft vil fare til en
reduksjon, mens 20 prosent ikke tror at beerekraft vil ha noen pavirkning pa kommunens
gkonomi.
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Figur 57: Fremtidsutsikter for kommunen. Prosent og gjennomsnitt fra 1 (reduksjon) til 5 (gkning). n: arbeidsplass=266
gkonomi=265
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Det er litt flere optimistiske enn pessimistiske kommuner nar det gjelder arbeidsplasser i
kommunen de neste fem arene. 28 prosent av kommuner i Norge tror beerekraft vil fare til
en gkning i antall arbeidsplasser i kommunen de neste fem arene, mens 20 prosent tror
det vil fare til en nedgang. 40 prosent tror ikke det vil ha noen pavirkning.

Opplever bedriftene og kommunene a ha
tilstrekkelig kompetanse om baerekraft?

Tidligere i rapporten sa vi at nesten ingen bedrifter utpeker kompetanse som viktigste
driver (1 prosent) eller barriere (2 prosent) for grann omstilling i bedriften. Pa spgrsmalom
i hvilken grad bedriften opplever & ha tilstrekkelig kompetanse om baerekraft, svarer 37
prosent at de i stor eller sveert stor grad opplever at denne kompetansen er tilstrekkelig.
39 prosent svarer at kompetansen deres i varierende grad oppleves som tilstrekkelig,
mens 23 prosent i liten eller sveert liten grad opplever & ha tilstrekkelig kompetanse om
baerekraft. Resultatet er omtrent likt som i 2024.

Figur 58: | hvilken grad opplever bedriften & ha tilstrekkelig kompetanse om bzerekraft? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i
sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
Gjennomsnitt
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Bedriftene som holder til i Oslo, opplever i starst grad & ha tilstrekkelig kompetanse om
beerekraft. Andelen som opplever at de mangler kompetanse om beerekraft er stgrstinnen
blant industribedriftene, der fire av ti svarer at de i liten grad opplever a ha tilstrekkelig
kompetanse om dette.
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Litt stgrre andeler av kommunene enn av bedriftene oppga kompetanse som viktigste
driver (4 prosent) eller barriere (6 prosent) for grann omstilling. Vi ser ogsa at det er en litt
mindre andel avkommunene enn av bedriftene som svarer at de i stor eller sveert stor grad
opplever & ha tilstrekkelig kompetanse om beerekraft. Andelen som i liten grad opplever
kompetansen som tilstrekkelig, er imidlertid litt stgrre blant bedriftene enn blant
kommunene. De fleste kommunene —omtrent seks av ti— opplever at kompetansen deres
om beerekraft i varierende grad strekker til.

Figur 59: | hvilken grad opplever kommunen & ha tilstrekkelig kompetanse om beerekraft? Prosent og gjennomsnitt fra
1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=265

Gjennomsnitt
| hvilken grad 2025 e a5 I
opplever kommunen a ha
tilstrekkelig kompetanse
om b&rekraﬂ? 2024 20 % 53 u/o I
0% 25% 50 % 5% 100 %
M | sveert stor grad M | stor grad | varierende grad I liten grad M | sveert liten grad 7] Vet ikke

Ogsa for kommunene er resultatet noksa likt som i 2024.

Kommuner i Akershus (og Oslo), og kommuner med minst 50.000 innbyggere, opplever
oftere kompetansen sin om beaerekraft som tilstrekkelig, sammenlignet med kommuner i
andre fylker og kommuner med feerre innbyggere.

Drayt fire av ti bedrifter er forberedt pa a tilpasse
seg et nytt regelverk

| 2024 innfgrte EU det nye regelverket om selskapers beerekraftrapportering, kjent som
Corporate Sustainability Reporting Directive (CSRD). Reglene innfgres trinnvis frem mot
2029, hvor noterte selskap med over 500 ansatte rapporterer i 2025, og noterte sma- og
mellomstore selskaper ma starte rapporteringen i 2026/2027. Malet med reglene er a
gjare informasjon om selskapenes baerekraftsrisiko, samt om selskapenes pavirkning pa
mennesker og miljg, mer tilgjengelig. Vi har spurt bedriftene og kommunene hvor
forberedt de selv synes de er pa a tilpasse seg nytt regelverk knyttet til rapportering og
offentliggjoring av beerekraftsinformasjon. Regelverket CSRD gjelder forelgpig kun for de
stgrste bedriftene, men ogsa andre regelverk kan bli aktuelle for mindre bedrifter i
fremtiden. Det kan vaere at alle bedrifter i fremtiden vil matte ta stilling til nye kray,
uavhengig av hvor store de er, og om de er noterte eller ikke.

Droyt fire av ti bedrifter svarer at de i stor eller sveert stor grad er forberedt pa a tilpasse
seg nytt regelverk knyttet til rapportering og offentliggjering av baerekraftsinformasjon. Tre
av ti sier at de i liten eller sveert liten grad er forberedt, og én av fire er i varierende grad
forberedt pa dette.
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Figur 60: | hvilken grad er din bedrift forberedt pa & tilpasse seg nytt regelverk knyttet til rapportering og offentliggjering
av baerekraftsinformasjon? Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).

Gjennomsnitt
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Som forventet er det en tydelig sammenheng mellom bedriftenes stgrrelse, malt bade i
omsetning og i antall ansatte, og hvor godt forberedte de er pa a tilpasse seg nytt
regelverk. Andelen som i stor grad er forberedt, stiger fra rundt fire av ti bedrifter med fem
eller feerre ansatte og/eller mindre enn 5 millioner i omsetning, til drgyt halvparten av
bedriftene med over 20 ansatte — og hele to av tre bedrifter med over 100 millioner i
omsetning.

Bedrifter innen eiendom, og innen transport og lagring, fremstar som best forberedt pa a
tilpasse seg nytt regelverk om rapportering og offentliggjaring av baerekraftsinformasjon.

Relativt fa bedrifter tror kunstig intelligens vil ke
bedriftens lannsomhet det kommende aret

Tall fra undersgkelsen Bruk av IKT i neeringslivet viser at 21 prosent av norske bedrifter med
minst ti ansatte bruker kunstig intelligens (KI) hgsten 2024. Dette er en dobling fra 2023.
Analyser giennomfgrt av Samfunnsgkonomisk analyse pa oppdrag for NHO, viser at bruk
av generativ Kl vil kunne lafte den gjennomsnittlige arlige produktivitetsveksten i perioden
2023-2040 fra ca. 0,6 prosenttil ca. 1,3 prosent. Ut ifra deres analyser vil mange bedrifter
tiene pa a bruke mer KI. Vi har spurt bedriftene om de tror kunstig intelligens vil gke
bedriftens lannsomhet de neste tolv manedene. Vihar ogsa spurt kommunene om de tror
kunstig intelligens vil ha en positiv effekt pd kommunens gkonomi de neste tolv
manedene.

Bedriftene tror i relativt liten grad at kunstig intelligens vil bidra til & gke bedriftens
lennsomhet pa kort sikt. To av ti bedrifter tror kunstig intelligens i stor eller sveert stor grad
vil gke bedriftens lannsomhet det kommende aret, mens én av fire tror at K| i varierende
grad kan ha positiv effekt pa lannsomheten deres. Halvparten av bedriftene tror imidlertid
i liten eller sveert liten grad at kunstig intelligens vil fgre til gkt lagnnsomhet de neste tolv
manedene.
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Figur 61: | hvilken grad vil kunstig intelligens gke bedriftens lannsomhet de neste 12 manedene? Prosent og
gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad).
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Bedrifter innen tjenesteyting og kommunikasjon har litt starre tro pa at Kl kan gke
lennsomheten deres pa kort sikt, sammenlignet med bedrifter i andre bransjer. Bedrifter
innen bygg og anlegg, jordbruk og skogbruk og transport og lagring, har minst tro pa dette.

Kommunene fikk sparsmal om hvorvidt de tror kunstig intelligens vil ha en positiv effekt
p& kommunens gkonomi de neste tolv manedene. En av fire kommuner tror i stor grad at
kunstig intelligens vil ha en positiv effekt pa kommunegkonomien, og omtrent like mange
tror Kl i liten grad vil ha en slik effekt.

Figur 62: | hvilken grad vil Kunstig Intelligens ha en positiv effekt p4 kommunens gkonomi de neste 12 manedene?
Prosent og gjennomsnitt fra 1 (i sveert liten grad) til 5 (i sveert stor grad). n=265
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Arbeidsliv og
mangfold

Gjennom FNs baerekraftsmal «anstendig arbeid og gkonomisk vekst»
inkluderes arbeidslivet i malsettingen om a utrydde ekstrem fattigdom,
utjevne sosiale ulikheter og skape en baerekraftig utvikling innen 2030.

| denne delen servi naermere pa om innbyggerne vektlegger baerekraft og samfunnsansvar
i valg av arbeidsgiver. | tillegg kartlegger vi diskriminering og mangfold pa arbeidsplassen.
Til sist ser vi pd om bedriftene har konkrete mal for likestilling, inkludering og mangfold.

Drgyt to av ti legger vekt pa baerekraft og
samfunnsansvar i valg av arbeidsgiver

Hva arbeidstakere velger & vektlegge i valg av arbeidsgiver, kan ha stor pavirkning pa
bedriftene og pa utviklingen av arbeidslivet. Vi spurte derfor arbeidstakere og
studenter/skoleelever om de vektlegger beerekraft nar de velger arbeidsgiver. Merk at
sparsmalet kun ble stilt til yrkesaktive i undersgkelsene fgr 2024, og at sammenligning ma
gjgres med forbehold om dette.

Droyt to av ti (23 prosent) svarer at de vektlegger baerekraft og samfunnsansvar i valg av
arbeidsgiver, mens fire av ti svarer at de ikke gjgr det. Sammenlignet med 2024 er det i
2025 litt feerre som legger vekt pa dette nar de skal velge jobb.

Figur 63: Vektlegging av baerekraft og samfunnsansvar i valg av arbeidsgiver Prosent og gjennomsnitt fra 1 (helt uenig)
til 5 (helt enig). Yrkesaktive eller studenter, n=3.230
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Kvinner er mer enige i pastanden enn menn er. Enigheten er starst blant kvinner under 40
ar, der tre av ti oppgir at de vektlegger baerekraft og samfunnsansvar nar de skal velge jobb.

Ikke uventet ser vi ogsa at de som studerer eller gar pa skole, legger litt mer vekt pa
baerekraft og samfunnsansvar ved valg av arbeidsgiver enn de som er i jobb. Samtidig er
andelen som svarer «vet ikke», betydelig starre blant studenter og skoleelever (11 prosent)
enn blant de yrkesaktive (4 prosent).

Utdanningsnivad spiller ogsd en rolle, der personer med lengst universitets- eller
hoyskoleutdanning oftere vektlegger dette, sammenlignet med de med lavere
utdanningsniva. 37 prosent av respondentene med lang universitets-/hggskoleutdanning
er enige i at de vektlegger baerekraft i valg av arbeidsgiver, mot 22 prosent av de med
kortere hagyere utdanning og 15 prosent avdem som ikke har hgyere utdanning.

Vi ser ellers at det er flest som vektlegger beerekraft og samfunnsansvar i Oslo og i
kommuner med minst 100.000 innbyggere. Dette kan ses i sammenheng med at det ikke
ngdvendigvis er like mange arbeidsgivere & velge mellom pa mindre steder.

Nesten fire av ti gnsker a fa flere kollegaer som er
ulik dem selv

Personer med forskjellige yrkesbakgrunner, fysiske forutsetninger, meninger og av
forskjellige generasjoner, vilman sannsynligvis mgte pa enhver arbeidsplass. Det & kunne
samarbeide med kollegaer som ikke er helt lik en sely, er viktig i arbeidslivet, men gnsker
arbeidstakerne flere kollegaer som er ulik en selv?

36 prosent svarer at de gnsker a fa flere kollegaer som er ulik seg selv pa arbeidsplassen
sin, mens 18 prosent svarer at de ikke gnsker det. Resultatet er ganske likt over hele
landet, med unntak av Oslo, hvor en hgyere ander gnsker seg flere slike kollegaer. Samlet
sett er andelen som svarer at de gnsker a fa flere kollegaer som er ulik seg selv, noe lavere
enn denvari2024.

Figur 64: @nske om mangfold pa arbeidsplassen. Prosent og giennomsnitt fra 1 (helt uenig) til 5 (helt enig). Yrkesaktive
eller studenter, n=3.230
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Man bgr ta hgyde for at spgrsmalet ikke tar hensyn til hvorvidt arbeidsplassen allerede er
mangfoldig, eller hvorvidt respondenten selv tilhgrer en minoritet (f.eks. etter kjgnn, alder,
etnisitet eller funksjonsvariasjon). Det er med andre ord ikke ngdvendigvis slik at de som
er uenige i pastanden, ikke gnsker mangfold pa jobben.
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Vi ser at de med lang universitets- eller hggskoleutdanning oftere svarer at de gnsker a fa
flere kollegaer som er ulik seg selv pa arbeidsplassen sin, sammenlignet med de som har
grunnskole eller videregdende skole som hgyeste utdanning. Kvinner svarer oftere enn
menn at de gnsker seg flere kollegaer som er ulike dem sely, og spesielt kvinner under 40
ar gnsker dette i stgrre grad enn andre. Sammenhengen mellom kjgnn og utdanning kan
ha en effekt her, der kvinner tar lengre og mer utdanning enn hva menn gjor.
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En av fem har opplevd diskriminering pa
arbeidsplassen eller studiestedet

Til sammen svarer omtrent én av fem yrkesaktive og studenter at de har opplevd
diskriminering (enten de selv eller andre har blitt diskriminert) pa arbeidsplassen eller
studiestedet, pa grunn av kjgnn, alder, etnisitet, etc. 15 prosent har selv blitt diskriminert,
og 7 prosent har opplevd at andre har blitt diskriminert, uten at de selv har det.

Det er en svak gkning i andelen som har opplevd diskriminering, fra 19 prosent i 2024 til
21 prosenti 2025.

Figur 65: Diskriminering pa arbeidsplassen/studiestedet. Yrkesaktive og studenter, n=3.230
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Det er en sammenheng mellom opplevd diskriminering og alder, og vi ser at det er de i
alderen 30-39 ar som oftest svarer at de har opplevd diskriminering pa arbeidsplassen
eller studiestedet. Omtrent like mange menn og kvinner har opplevd diskriminering, men
det er flere menn enn kvinner som svarer at de ikke har det. Droyt tre av fire menn som er
60 ar eller eldre, svarer nei pa dette spgrsmalet.

Vi ser ogsa at en stgrre andel av de som bor i Oslo har opplevd diskriminering,
sammenlignet med dem som bor andre steder.
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Mange bedrifter har konkrete mal for likestilling,
inkludering og mangfold

Som et ledd i sosial baerekraft, er likestilling, inkludering og mangfold viktige faktorer. |
undersgkelsen var finner vi at 55 prosent av bedriftene har konkrete mal for dette —en like
stor andel somi2024.

Figur 66: Har bedriften konkrete mal for likestilling, inkludering og mangfold?
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Det er en sammenheng mellom bedriftsstarrelse og andel bedrifter som har konkrete mal
for dette. Andelen gker med bedriftens starrelse, fra 44 prosent av bedrifter med feerre
enn fem ansatte til 77 prosent av bedrifter med over 20 ansatte. Vi ser det samme
mgnsteret nar vi ser pa omsetning: Andelen gker fra 42 prosent av bedriftene med mindre
enn 3 millioner i omsetning, til hele 83 prosent av bedriftene med over 100 millioner i
omsetning.
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Baerekraftsindeksen
for bedrifter

Pa bakgrunn av svarene som bedriftene har gitt i undersgkelsen, har vi utarbeidet en
baerekraftsindeks som maler bedriftenes fokus pa beerekraft. Dette er et samlet mal pa
bedriftenes arbeid nar det gjelder strategi og malsettinger for baerekraftsarbeidet,
hvorvidt de tilbyr klimavennlige produkter til kunder og stiller krav om baerekraft til
leverandgrer og samarbeidspartnere, samt om det i hovedsak er positive eller negative
fremtidsutsikter for hvordan baerekraft vil pavirke bedriftens vekst de neste fem arene.
Samlet sier dette nhoe om hvordan bedriftene jobber med baerekraft, og hvor godt rustet
de er for en beerekraftig omstilling. Merk at beaerekraftsindeksen ikke er ment som et mal
pa hvor beerekraftige bedriftene er per dags dato.

Beerekraftsindeksen er standardisert til en skala fra 0 til 100, der 0 er den darligste skaren
og 100 er den beste. | arets undersgkelse er darligste skar 0, og beste skar er 97,5.
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Figur 67: Beerekraftsindeksen for bedrifter
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Bedriftene fari gjennomsnitt en baerekraftsskar pa 43,1. Dette er en gkning fra 40,61 2024.
Vestlandet (med Agder) skarer hgyere enn de andre landsdelene, med en skar pa 45,3.
Jstlandet skarer lavere, med 41,3.

Industribedriftene oppnar den hgyeste beerekraftsskaren, etterfulgt av varehandelen.
Beerekraftsskaren er lavest for bedriftene innen bygg og anlegg og tjenesteyting og
kommunikasjon.

Det er en sammenheng mellom bedriftenes starrelse og beerekraftsskaren de oppnar. Jo
flere ansatte det er i bedriften, desto hayere beerekraftsskar har de i gjennomsnitt. Vi ser
ogsa denne sammenhengen for omsetning, der bedriftene med hgyest omsetning har de
hgyeste indeksskarene.
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|Datagrunnlag

Dersom det ikke er oppgitt noe annet, er antall svar pa spgrsmalene
tilsvarende som i tabellen.

O 00O

R

Om undersgkelsen rettet mot befolkningen

Utvalget ble trukket tilfeldig blant deltakerne i et av Norges stgrste
webpanel. Alle deltakerne i panelet er rekruttert gjennom
telefonintervjuer eller annen malrettet rekruttering. Utvalget er
representativt for befolkningen i Norge. Resultatene er vektet etter
kjgnn, alder og geografi.

Antall intervju totalt: 5.095

Metode: Webpanel Gjennomfgrt: 5. februar til 10. april 2025

Om undersgkelsen rettet mot bedrifter

Undersgkelsen rettet mot bedrifter ble giennomfgrt blant et tilfeldig
utvalg av bedriftsledere. Utvalget er trukket blant bedrifter med
minst én ansatt. Resultatene er vektet etter bedriftsstgrrelse og
geografi. *

Antall intervju: 2 273

Metode: Telefon Gjennomfart: 5. februar til 23. april 2025

* Inkludert tilleggsintervju i bransjer. Der det er tilleggsintervju i bransjer, er det justert for
dette i vektingen.

Om undersgkelsen rettet mot kommuner

Alle 357 kommuner i Norge ble invitert til & delta i undersgkelsen, og
270 kommuner har svart. Undersgkelsen ble besvart av ordfgrer,
kommunedirektar (rddmann), eller andre i administrasjonen av
kommunen. Det var mulig & hoppe over spgrsmal, og antallet svar
kan derfor variere.

Antall intervju totalt: 270
Metode: Webskjema Gjennomfgrt: 12. februar til 31. mars 2025
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